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内容概要

《标志VI设计教程》的编写有这样的考虑：一是可以作为标志设计课程使用。
二是可以作为企业形象设计(VI设计)课程使用。
我们在教学过程中体会到学生很容易将两门课程孤立起来，不能将课程内容进行交叉联系，标志与VI
的关联十分重要。
其实在社会设计实践活动中，经常是将两者作为一个整体来考虑。
三是教学实践性也是本教材编写的着力点，许多学生在创意阶段有想法，但在草图表现、草图深入、
定稿完善和制作上显得有欠缺，这是没有设计实践经历的缘故。
因此，本教材的编写也是着力围绕上述三点来做的。
本书由欧阳超英、黄亮、胡凡编写。
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章节摘录

　　视觉形象带来的直观感受直接影响着消费者对企业的评价和产品接受的程度。
换言之，视觉美感带给消费大众的亲和力、愉悦感直接作用于消费者的行为。
作为美感传达的直接载体——视觉识别设计而言，是否具备愉悦性成为一个重要的衡量标准。
　　视觉设计的美感往往带给消费者无比的愉悦。
当企业用统一的视觉形象来表达其目标、宗旨和企业精神时，往往可以给消费者带来一种审美的感受
。
正如企业识别专家沃利·奥斯指出的那样，当今企业最重要课题就是如何从美学角度来表述公司的核
心定位。
美感的形态更容易使人亲近，更容易得到社会的认同。
具有美感的企业形象给人留下良好的印象，有助于扩大它的社会影响力。
同时，具有美感的企业形象可以为企业成员带来更多自信心。
　　那些成功的案例无不从标志、整体形象的美感中带给消费者以各式各样愉悦。
比如淑女屋品牌形象带给消费者一种传统的美，一个马尾辫的标志形象贯穿其间，勾起消费者对那～
古典淑女美的联想；苹果则传递给消费者一种现代的、科技的美，单纯的形象构成简洁的标识，哪怕
是在一台纯白色的电脑上秀上一个苹果的标志，你都会感觉到一种美感。
不仅如此，“苹果”已成为时尚的代表性符号，手握苹果手机和笔记本电脑也成为年轻男女争相追捧
的对象。
　　今天的消费者已经开始将信息消费作为消费的内容之一，对文化与美的更多要求导致越来越多的
消费者从无意识到有意识地将消费商品美学化。
因此，消费者对设计人员的审美要求也随之提高，设计的审美原则与应用原则的结合比以往任何时候
都更加紧密。
一方面，美的设计帮助企业在市场中赢得利润；另一方面，企业在赢得利润的过程中又借助于文化的
影响力，创造新的美的设计。
从这个意义上来说，愉悦性对于消费者和企业来说是双向的。
 　　⋯⋯?
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