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内容概要

《广告创意(高等学校艺术设计类专业规划教材)》由付强编著，是高等学校艺术设计类专业教材。
全书共分4章，主要阐述了广告创意设计的基本概念和基本知识，以及广告创意设计的表现手法，作
者还列举了大量的广告创意设计案例和优秀的获奖作品，是一部较实用的创意性教材。

本书适合于高等学校艺术设计类专业教学使用，亦可供从事广告创意类艺术设计的专业读者阅读参考
。
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作者简介

付强，男，景德镇陶瓷学院设计学院视传系讲师，获江南大学设计艺术学硕士学位，系江西省美术家
协会会员；在本专业刊物及核心期刊中发表文章多篇，个人作品曾多次获全国及省部级各类设计竞赛
大奖；指导学生参加第四届格力杯空调面板设计大赛曾获全场唯一特等奖，在金犊奖和靳埭强奖评选
中亦多次获奖。
设计比较注重将中国传统元素与现代设计相结合的创意表现形式。
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章节摘录

版权页：插图：产品形象和企业形象是品牌和企业以外的心理价值，是人们对商品品质和企业品味感
情反映的联想，广告设计要重视品牌和企业形象的创造。
商品的心理价值就是品牌和企业的形象，包括消费者对商品和企业的主观评价。
它往往成为消费者购买行为的指南。
因此，如何创造品牌和企业形象，是现代平面广告设计的重要课题。
在工业高度发达的今天，由于科学技术的不断更新，同类商品的品质几乎都是大同小异。
消费者在选择商品时，往往不把商品的功能因素放在首位，而是考虑整个商品所提供的整体形象。
尤其是在消费品市场和年轻人市场，这种因素在人们进行购买时往往起着很重要的作用，可以说消费
者买的是商品，选择的是印象。
每一项平面广告活动和每一个平面广告作品，都是对商品形象和企业形象的长期投资。
因此应该努力遵循形象性原则，在平面广告设计中注重品牌和企业形象的创造。
充分发挥形象的感染力和冲击力，让经过创造的独特的形象根植于消费者心目中，这样才能使商品的
销售立于不败之地。
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编辑推荐

《广告创意》是高等学校艺术设计类专业规划教材之一。
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