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内容概要

　　《广告策划教程：理论篇方法篇实践篇》重视广告实用性理论知识的介绍，立足于工商企业及市
场实战所需的广告知识，结合丰富的实例和翔实的经验材料加以阐述和剖析，让读者看到广告理论是
如此的栩栩如生和引人入胜。
　　为使学生易于进入学习状态，找到感觉，获得借鉴，本教程不仅包含优秀企业的名字和事例，而
且引用的大量实例——无论是国内的还是国外的，多为近年来大家似曾相识或在日常生活中不经意地
接触过甚至是近期出现在各类媒体上活生生的优秀作品。
同时，《广告策划教程：理论篇方法篇实践篇》中既有成功的经验，又论失败的教训。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划教程>>

书籍目录

教学大纲上篇：理论篇第一章 广告策划总论第一节 广告策划概念第二节 广告策划程序第三节 广告策
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