
第一图书网, tushu007.com
<<学校品牌概论>>

图书基本信息

书名：<<学校品牌概论>>

13位ISBN编号：9787563374304

10位ISBN编号：7563374302

出版时间：2008-4

出版时间：广西师范大学出版社

作者：闫德明

页数：230

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<学校品牌概论>>

内容概要

　　学校品牌是一所学校在长期教育实践过程中逐步形成并为公众认可、具有特定文化底蕴和识别符
号的一种无形资产。
　　每一所学校都是具体的和惟一的，都具有不同的优势和劣势，也面临不同的机遇和挑战，因而创
建学校品牌的思路和策略也是不一样的。
　　创建学校品牌，不是某个人的一厢情愿或者异想天开，而是已经成为一种共识和一种趋势；不是
要不要和行不行的问题，而是如何认识和如何操作的问题。
本书以全新的理论视角分析了学校品牌的基本涵义、教育特性、个性特色、理念识别、行为识别、视
觉识别以及传播推广等基本问题。
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