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内容概要

　　《市场营销学》是一本市场营销学简明教程，它涵盖了市场营销学和市场营销管理过程的基本内
容。
市场营销活动的核心是满足目标市场中消费者的需求，并建立特久、独特的营销竞争优势。
因此，涉及营销管理活动的每一项内容包括战略规则、营销计划、项目规划等的组织、实施控制和调
整等都非常重要。
本教程力争使营销活动的各个重要环节能够有机地联系起来，体现学科本身的系统性和完备性。
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