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内容概要

　　《21世纪中等职业教育系列教材·市场营销基础》结合大量典型案例，比较全面地介绍了市场营
销的基本理论、基本观点、基本策略和基本方法，突出的特点是：理论深入浅出，与实际紧密结合；
吸纳国内外的最新知识和经验；注重实践性和可操作性。
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