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内容概要

旅游产业转型时期，是旅游产业发育时期与旅游产业演进期的结合点。
它既有发育期所具有的模式特征，同时也带有演进期的变化特点，具有发展模式上的承前启后的性质
。
因此，科学地研究中国旅游产业转型时期的旅游发展的特点，把握其发展运动规律，按照科学发展观
来指导我国旅游产业的发展，具有重要的理论意义和现实意义。
《转型时期中国旅游产业环境、制度与模式研究》专著，正是在这一目标下展开研究的。
经过三年时间的多次调查研究以及科学分析论证，课题组提出了我国旅游产业四个方面的转型，中国
旅游产业发展要从“点线旅游”体系转向“棉板块旅游”体系，实现运行方式上的重新调整；旅游产
业发展要从单体企业组织转向链条企业组织，实现旅游产业市场组织结构的调整；旅游产业发展要从
一地经营转向跨地区和跨国经营，实现旅游企业经营方式的转型；旅游产业发展要从观光产品为主转
向观光产品、度假产品和主题产品共同发展，实现旅游产品形式的转型。
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