
第一图书网, tushu007.com
<<我国经济型酒店发展问题研究>>

图书基本信息

书名：<<我国经济型酒店发展问题研究>>

13位ISBN编号：9787563722754

10位ISBN编号：7563722750

出版时间：2012-2

出版时间：旅游教育出版社

作者：孙静

页数：237

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<我国经济型酒店发展问题研究>>

内容概要

孙静的《我国经济型酒店发展问题研究》在现代企业理论、产业经济理论的基础上，构建了我国经济
型酒店发展的理论基础。
本书内容共分为八章，第一章绪论，第二章相关理论基础，第三章经济型酒店的发展历程及现状分析
，第四章我国经济型酒店的市场需求和供给分析，第五章我国经济型酒店的连锁经营方式，第六章经
济型酒店的战略成本管理，第七章我国经济型酒店发展的对策与建议，第八章黑龙江省经济型酒店的
发展研究。
本书系统地为读者展现了经济型酒店的概念、运营、管理及发展战略等内容，并以黑龙江经济型酒店
的发展为例加以论述，希望对广大读者有所帮助。
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第一章 绪论
 第一节 研究背景、目的及意义
　 一、研究背景
　 二、研究目的
　 三、研究意义
 第二节 国内外相关研究综述
　 一、国外经济型酒店研究综述
　 二、国内经济型酒店研究综述
 第三节 研究内容与研究方法
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 第一节 经济型酒店的概念及特征
　 一、经济型酒店的概念和内涵
　 二、经济型酒店的分类
　 三、经济型酒店的特征和特点
 第二节 相关理论基础
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　 二、产业组织理论
　 三、旅游经济理论
第三章 经济型酒店的发展历程及现状分析
 第一节 国内外经济型酒店的发展历程
　 一、国外经济型酒店的发展历程
　 二、国外经济型酒店在我国的发展状况
　 三、国内经济型酒店的发展历程
 第二节 我国经济型酒店的发展现状分析
　 一、我国经济型酒店市场发展规模分析
　 二、我国经济型酒店市场内部格局分析
　 三、资本推动我国经济型酒店的进一步发展
 第三节 我国经济型酒店的行业环境分析
　 一、潜在竞争者
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 第一节 经济型酒店的市场需求
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　 一、市场客源
　 二、客源特征
　 三、顾客的满意度
 第二节 经济型酒店的市场供给
　 一、潜在供给量大
　 二、数量增长迅速
　 三、国外经济型酒店品牌的进入
第五章 我国经济型酒店的连锁经营方式
 第一节 经济型酒店的连锁及连锁经营模式
　 一、特许经营系统模式
　 二、品牌延伸网络模式
　 三、兼并收购模式
 第二节 我国经济型酒店连锁经营模式的SWOT分析
　 一、优势分析
　 二、劣势分析
　 三、机会分析
　 四、威胁分析
 第三节 我国经济型酒店连锁经营的路径
　 一、特许经营
　 二、品牌延伸
　 三、兼并与收购
 第四节 如家酒店连锁经营发展的实证分析
　 一、如家酒店概述
　 二、如家酒店经营的对策
第六章 经济型酒店的战略成本管理
 第一节 战略成本管理的特点和方法
　 一、战略成本管理的特点
　 二、战略成本管理的方法
 第二节 经济型酒店的价值链管理
　 一、连锁经营
　 二、非核心业务外包
　 三、扁平式组织结构
 第三节 经济型酒店的成本动因分析
　 一、结构性成本动因
　 二、执行性成本动因
 第四节 如家酒店集团战略成本管理的实证分析
第七章 我国经济型酒店发展的对策与建议
 第一节 推进经济型酒店的体制改革和行业管理
　 一、深化经济型酒店的体制改革
　 二、加强经济型酒店的行业管理
 第二节 完善经济型酒店的投资策略
　 一、加强经济型酒店投资建设的宏观调控
　 二、建立经济型酒店的区域和区位优势
　 三、经济型酒店的投资策略
 第三节 加强经济型酒店的产品开发和服务质量保障
　 一、经济型酒店的产品开发策略
　 二、建立经济型酒店的服务质量保障体系
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 第四节 加大经济型酒店的市场营销力度
　 一、完善经济型酒店的销售策略
　 二、重视信息系统及网络营销
 第五节 构建经济型酒店的人才培养体系
　 一、培育经济型酒店人才成长的环境
　 二、培养经济型酒店的专门人才
　 三、加快经济型酒店职业经理人的培训
　 四、建立经济型酒店人力资源生涯发展系统
 第六节 加快经济型酒店的品牌建设和集团化发展
　 一、加强经济型酒店的品牌建设和管理
　 二、走集团化发展道路
第八章 黑龙江省经济型酒店的发展研究
 第一节 黑龙江省经济型酒店发展环境分析
　 一、旅游资源
　 二、社会经济及旅游业发展状况
　 三、居民收入
 第二节 黑龙江省经济型酒店的SwOT分析
　 一、优势
　 二、劣势
　 三、机会
　 四、威胁
 第三节 黑龙江省经济型酒店的供需分析
　 一、黑龙江省经济型酒店的市场需求
　 二、黑龙江省经济型酒店的供给
　 三、经济型酒店在黑龙江省的区位特征
　 四、如家酒店集团在哈尔滨市的发展
 第四节 黑龙江省经济型酒店发展的基本对策
　 一、出台规范，加强职能部门监管力度
　 二、促进功能转换，优化投资决策
　 三、明确市场定位
　 四、实施成本领先战略
　 五、采取集中战略，经济型酒店走向联盟
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