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内容概要

本书综合国内外品牌的研究成果，结合大量的经典案例，对品牌创建与管理的理论进行了全面系统的
总结和阐述。
书中对品牌与品牌资产的内涵、品牌识别的规划与管理、基于4PS的品牌创建策略、基于整合营销传
播的品牌创建策略、基于体验营销的品牌创建策略、品牌组合战略的规划与管理以及品牌资产的测量
与评估进行了详尽的分析和介绍。
    本书历时5年，是国内第一本全面系统阐述品牌创建与管理理论的著作。
本书突出的特点是立足国内、放眼世界，集理论性、思想性、实用性于一体。
特别适合高年级本科生、研究生、研究生和MBA教学的需要；同时，对品牌研究与管理人员也具有参
考和指导价值。
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作者简介

祝合良，男，1966年生，经济学博士，教授。
现为首都经济贸易大学经济学院副院长，MBA教育中心主任，中国品牌研究中心主任，中国流通研究
中心主任。
主要社会兼职有：中国商业经济学会副秘书长，中国商业经济学会副秘书长，中国高校贸易经济教学
研究会副秘书长，商务部特聘品牌
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