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内容概要

　　《高等院校经济与管理各专业通选课系列教材：品牌传播与管理》是我国第一本将品牌传播与管
理理论进行系统整合的教材。
是以切合现代市场以品牌消费为导向、以品牌传播为策略、以品牌管理为保障的趋势，而著写的具有
前瞻性、操作性的企业实务类教材。
该书有机整合了最新的品牌理论、营销理论、已经传播管理理论，并融入了作者自己创新性的观点；
在简洁明快的行文中，以图表、链接等形式，穿插了大量的案例资料。
在每章后面，作者专门选择了典型案例以供 讨论，并设计了理论与实践相并重的习题，以引导读者既
掌握理论知识要点，同时又能结合实践进行理论的灵活运用。
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作者简介

　　舒咏平，安徽黄山人，先后就读于安徽师范大学与南京大学，现为华中科技大学新闻与信息传播
学院副院长、教授、广告与品牌传播方向博十生导师。
存《中国社会科学》、《光明日报》、《现代传播》、《新闻大学》、《国际新闻界》、《现代广告
》、《中同广告》、《食业研 究》、《中国名牌》等学术报刊上发表论文一百余篇；出版《广告传播
学》、《新媒体与广告互 功传播》、《广告创意思维》等酱作十余种。
同时作为学院派的广告与品牌传播专家，主持或参 与长安汽车、沱牌曲酒、博弈实业、山工机械、中
辰药业、傻子瓜子、波司登羽绒服、海澜服 饰、德力西电器、华中电力、曲美家具、兴发食品、成亨
食品、天目湖旅游等八十余家企业的品牌传播、发展战略、广告营销的策划咨询。
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书籍目录

第一章 品牌传播与管理概说第一节 品牌的内涵及作用第二节 品牌的发展历程第三节 品牌特征与种类
第四节 品牌的存在：传播第五节 品牌的基础：品牌管理第二章 品牌资源梳理第一节 品牌资源及其构
成第二节 品牌文化反思第三节 品牌技术盘点第四节 品牌关系审视第五节 品牌资产评估第三章 品牌目
标市场战略第一节 品牌市场的细分第二节 品牌目标市场选择第三节 品牌的市场定位第四章 品牌发展
战略制定第二节 品牌的发展阶段与目标第二节 品牌的创意与注册第三节 品牌发展的战略选择第五章 
品牌营销渠道传播第一节 品牌与营销渠道决策第二节 品牌渠道推广策略第三节 品牌渠道传播管理第
六章 品牌终端体验传播第一节 体验式终端中的品牌传播第二节 品牌终端体验的传播策略第三节 品牌
终端体验的传播管理第七章 品牌的广告传招第一节 品牌与广告传播第二节 品牌的广告创意第三节 品
牌的广告刊播第八章 品牌的公关传播第一节 品牌与公关传播第二节 品牌公关传播的策划第三节 公共
关系的实施与评估第九章 品牌危机管理第一节 品牌危机及其根源第二节 品牌危机的预警管理第三节 
品牌危机的化解管理第十章 品牌产权的保护第一节 品牌产权保护及意义第二节 品牌产权的法律保护
第三节 品牌产权的经营保护第四节 品牌产权的社会保护第十一章 品牌的延伸经营第一节 品牌延伸经
营及意义第二节 品牌延伸经营的对策第三节 品牌延伸经营的风险与规避第十二章 品牌的多元化及整
合管理第一节 多品牌经营的现状第二节 品牌整合管理第三节 品牌管理的趋势后记
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章节摘录

　　第一章 品牌传播与管理概说　　第一节 品牌的内涵及作用　　一、品牌的内涵　　自20世纪50年
代美国的大卫·奥格威首次提出品牌概念，到进入21世纪世界经济全球化后，品牌日益显现出对于经
济发展的标志性意义。
品牌不仅成为企业界的发展战略，同时也成为学术界的热门话题。
如此，对品牌的内涵也就必然有了各种各样的认识。
下面是一些代表性的品牌定义。
　　（一）国外学者关于品牌的界定　　美国市场营销学会在《营销术语词典》（1988年版）中将“
品牌”定义为：品牌是指以识别一个或一群卖主的商品或劳务的名称、术语、记号、象征或设计及其
组合，并用以区分一个或一群卖主和竞争者。
　　著名广告大师大卫·奥格威的定义则为：品牌是一种错综复杂的象征——它是产品属性、名称、
包装、价格、历史声誉、广告方式的无形总和，品牌同时也因消费者对其使用的印象以及自身的经验
而有所界定。
　　美国营销学权威菲利普·科特勒认为：品牌是一个名字、名词、符号或设计，或是上述元素的总
和。
其目的是要使自己的产品或服务有别于其他竞争者。
　　品牌专家大卫·艾克的定义为：品牌就是产品、符号、人、企业与消费者之间的联结和沟通。
也就是说，品牌是一个全方位的架构，牵涉到消费者与品牌沟通的方方面面，并且品牌更多地被视为
一种“体验”，一种消费者能亲身参与的更深层次的关系，一种与消费者进行理性和感性互动的总和
，若不能与消费者结成亲密关系，产品就从根本上丧失了被称为品牌的资格。
　　营销学家莱威认为：品牌不仅是用以区别不同制造商商品的标签，它还是一个复杂的符号，代表
了不同的意义和特征，最后的结果是变成商品的公众形象、名声或个性。
品牌中的这些特征比产品中的技术因素显得更为重要。
 　　⋯⋯
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