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前言

　　2001年加入世界贸易组织以来，我国在国际商务领域正面临着前所未有的机遇和挑战。
我国的国际贸易无论在质上还是在量上，都出现了前所未有的飞跃。
2004年7月1日实施的《中华人民共和国对外贸易法》，降低了企业和个人从事国际商务活动的门槛，
加快了中国经济与世界经济的接轨。
如今，即使那些从未考虑过开拓国际市场的国内企业，也不得不正视其产品正面临着国内外许多同类
商品竞争的严峻现实。
这是中国企业和个人在享受经济全球化和知识经济所带来的好处的同时需要认真应对的挑战。
招揽外语熟练，熟知国际贸易惯例、国际金融和法律知识，掌握国际贸易流程各个环节的业务操作并
了解各国风土人情的复合型经贸人才无疑是中国企业成功地适应新形势、应对挑战、走向世界、更好
地参与国际市场竞争的要素之一。
目前，市场上这样的复合型经贸人才正面临着巨大的缺口，这在某种程度上成为制约中国企业更好、
更快地发展壮大自己的瓶颈。
因此，为国家培养出熟悉国际经济环境、通晓国际商务知识、能够熟练进行跨文化商务交际的高素质
、外向型、具有国际视野的复合型国际商务人才已成为当务之急。
　　《商务英语精读》（上下册）正是为此目的而编写的一套理论联系实际、富有新意、质量上乘的
应用型教学用书。
本书以外贸企业和跨国公司从事国际商务活动时所经历的各个环节为主线，以它们的经营活动所面临
的内外环境、所涉及的因素为纲，以既阐述国际商务知识，又培养英语语言能力和跨文化商务交际能
力为指导思想，真实地再现这类企业从事国际商务活动的自然流程。
正是在这个意义上，本书在理论联系实际、帮助学习者努力实现学以致用的目标方面作了大胆的尝试
和创新。
　　本书的使用对象是高等院校商务英语专业学生，也可供国际贸易、市场营销、工商管理、电子商
务、公关与文秘等专业的本专科学生和广大对商务英语感兴趣、有志于在外贸行业或外企工作的英语
自学者使用。
同时，本书也是各类涉外经贸企业、“三资”企业和跨国公司培训员工商务技能和英语能力的优秀教
材。
　　根据教学需要，本书可分别用做专业基础课教材（供两学年使用）或专业必修课教材（供一学年
使用）。
全书分上下两册，每册5个单元，各18章，两册共36章。
每单元以一个主题为中心，各章内容均紧紧围绕主题精选材料。
上册主要从宏观的角度，开宗明义介绍“什么是商务”，接着依次讲解国际商务的基本理论、国际商
务环境（包括国际金融市场、银行、经济全球化和跨国公司的作用等内容）、国际商务政策（包括国
际收支、关税和非关税壁垒、世界贸易组织等）及国际企业的管理等。
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内容概要

本书的特色主要表现在以下几个方面：  　一、针对性强，涵盖面广，新颖实用　  本书专为上文提到
的各类商务英语学习者编写，尤其针对上述专业学生毕业时的就业去向，给他们提供了一套理论与实
际紧密结合、学以致用的实用教材。
全书基本涵盖经贸企业（尤其是外贸企业和跨国公司）经营操作的各个方面，为学生今后在这类企业
工作打下了坚实的基础。
    二、内容丰富。
逻辑严密。
自成体系    本书在结构、内容编排上多有创新之处。
每单元都围绕一个主题，自成体系。
同时，各章内容还一脉相承、融会贯通、环环相扣、逻辑严密，使全书构成一个有机的整体。
在编写过程中，本书把语言知识、语言技能、商务知识、跨文化商务交际能力等各项知识技能的学习
和培养综合考虑，为学生今后在商务领域的深入学习奠定了基础。
  　三、图文并茂。
形式精美　  每章开篇提供一幅紧扣本章主题的插图。
书中也根据情况或需要提供至少三至四幅反映书中内容、提供背景知识、有助于加深学生理解和记忆
的图画，目的是以最典型和新鲜的商务语言和图片传递最新的国际商务信息和当今世界经济上的热点
经济话题，使本书形式、内容并重，知识趣味俱备，抽象形象兼有。
    四、设计人性化。
考虑细致周到    为方便学生阅读时查找生词、重要商务术语和短语，引起学生对这些需要重点掌握的
语言点的注意，本书特意在课文中把生词和短语用黑体标出，把重要的商务术语用斜体标示出来。
阅读文章部分的生词也采用了类似的人性化设计，体现编者以读者为本的思想。
  　五、体例独创。
别开生面　  这是本书另一个重要的特色，也是本书创新精神的集中体现。
本书的每章由五大部分组成，它们分别是第一部分的商务交际、第二部分的课文（包括生词和重要商
务术语的解释、重要词组例解和课文注释等）、第三部分的课文练习、第四部分的商务加油站和第五
部分的商务拓展阅读（包括阅读前提问、文章和其后的练习）。
各章除讲授相应的商务知识外，还全面操练听说读写译等英语各个方面的技能。
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