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内容概要

本书立足新时期的需求，从设计管理的核心事务着手，逐层剖析产品设计中的品牌识别问题。
以企业的产品层级体系为体，以设计文化理论体系为用，推演并建立了“1+3+1”的企业产品识别五
大体系，由此构成了企业产品识别设计管理的全部事务内容。
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章节摘录

　　三、文学理论的移植与延伸　　原型的明确提出，在西方首先发端于人类学和心理学，初步成熟
于文学批评。
原型批评是二十世纪五六十年代流行于西方的一个十分重要的美学和文学批评理论，其主要创始人是
加拿大的诺斯洛普·弗莱。
其理论基础是荣格的”原型心理学”和弗雷泽的人类学理论。
其主旨是试图发现文学作品中反复出现的各种意象、叙事结构和人物类型，找出它们背后的基本形式
。
随后被奎林等人在《文学批评手册》中列为当代文学研究的四个主要方法之一。
　　事实上，原型主旨的叙述已经概括了文学中对原型层次的分类和认同：一是居于表层的关于文学
作品构成要素的角色类型，二是居于中层关于实现方式和创作手法一类的叙事结构，三是居于深层关
于文化概念的意象。
这是原型多元体系中的基本结构了。
关于这三个层次的理解我们可以找到许多佐证：　　原型表层的角色研究非常普及，试以小说中的人
物塑造为例。
通常地，小说人物典型化的具体方法有两种：一种以生活中的某一个原型为主，加以概括、想象和虚
构，从而创造出典型人物。
例如，鲁迅的《狂人日记》中的狂人，原型是他的一个表兄弟。
另一种是在广泛地集中、概括众多人物的基础上塑造出典型人物。
这就是鲁迅说的“杂取种种人，合成一个”的方法。
巴尔扎克在谈人物塑造时指出：”为了塑造一个美丽的形象，就取这个模特儿的手，取另一个模特儿
的脚，取这个的胸，取那个的骨。
艺术家的使命就是把生命灌注到所塑造的人体里去，把描绘变成现实。
如果他只是想去临摹一个现实的女人，那么他的作品就不能引起人们的兴趣，读者干脆就会把这未加
修饰的真实扔到一边去。
”这些角色原型的塑造方法运用于广告宣传，则有诸如通用面粉公司运用了长达七年的主题化形象贝
蒂·克洛克等广告形象人。
贝蒂据说是美国杂货店里“中部白种妇女的完美化身”，是75位妇女的真实面部特征融合而成的“母
性化形象”。
运用于产品形态，管风琴的设计同样可以说明问题（见图8-2）。
管风琴（Organ）的外形一般为配合教堂的建筑式样而采用歌特式设计，内部则以传统的设计为基础
，配合建筑物特有的空间来建造。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　独特的企业业案例体系观念：以ALESSI为主的长期案例研究，解读产品设计中的企业战略和策略
实现。
融通的理论理解：集文学、历史、军事、企业管理和工业设计为一体，以产品的企业层级结构为体，
以历史为脉，以形式文化为用，推演品牌经营的实现途径及内容。
核心设计管理事务体系：从形式设计和企业的设计经营角度，构建企业设计管理中产品识别设计事务
的内容体系。
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