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内容概要

设计是一种艺术创造，但有别于纯美术的艺术创造。
设计动用艺术、文化等手段给企业、社会和消费者带来美感，但与纯艺术不同，创造美感仅仅是设计
的手段。
  　设计的确需要设计者的独创，需要设计者有极高的审美能力，但是它不允许脱离既定主题而由设
计者天马行空地进行创作。
当前，由于有些人对设计的功能缺乏正确的认识或恰当把握，很多设计存在唯美主义倾向，出现了功
能异化或扩大现象。
有的一味追求广告商或者设计师本人个性风格而冲淡甚至掩盖了企业和产品的个性，而令观众不知所
云。
在从事任何设计的时候，我们首先想到的应该是设计的最终目的和效果。
有位大师说：观众如果看到一则广告而发出“这篇广告真漂亮’’的感慨，那么这则广告作品就是败
笔；优秀的广告应该令观众产生“这个产品太棒了，我要买来试试”的想法。
这点充分揭示了现代广告的特点。
这正是我们开宗明义反复强调设计与经济的关系（狭义上是产品推销）的缘故。
    本书是天津大学工业设计室、天津大学建筑学院的教师和天津河北区有线电视中心的编辑多年来潜
心研究、亲密合作的产物。
本书从结构上看是以产品的营销推广为主线，主要阐述在营销推广过程中，如何进行各类艺术设计及
一些设计技巧。
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编辑推荐

《设计推广》是天津大学工业设计室、天津大学建筑学院的教师和天津河北区有线电视中心的编辑多
年来潜心研究、亲密合作的产物。
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