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内容概要

本书依据高职高专学生培养特点和要求而编写，具有实用性、新颖性和简明性等特点。
本书内容紧凑、资料翔实、案例鲜活，理论与实践紧密结合。
主要内容包括导论、广告历史、广告组织、广告受众、广告受众、广告策划、广告创意与表现、广告
创作、广告媒介、广告效果评估等，涵盖了广告学研究的主要环节和领域。
    本书可作为高职高专院校有关经济管理类广告专业、市场营销专业广告学课程的教材，也可作为广
告从业人员学习参考用书。
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