
第一图书网, tushu007.com
<<勾兑营销>>

图书基本信息

书名：<<勾兑营销>>

13位ISBN编号：9787564014445

10位ISBN编号：756401444X

出版时间：1970-1

出版时间：北京理工大学出版社

作者：孟跃

页数：237

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<勾兑营销>>

前言

　　我们处在一个动荡、躁进、焦虑的酒类营销时代，一个不断创新和快速颠覆创新的年代。
要想在这样一个营销纷争的国内酒水市场成就企业，既要掌握先进的技术和管理，更要精通各种营销
策略，适应国内的社会环境的变化，寻找最合适的竞合之道。
　　消费需求的变迁、渠道的破坏、价格的细分和竞争壁垒的强化，接踵而来的困局一次次冲击着标
杆企业成功的营销模式和经验。
口子酒终端盘中盘模式、西凤酒买断经营模式、金六福酒品牌营销模式、宋河酒直分销模式等营销的
变革和创新，甚至多种营销模式的综合应用，无一不在告诉我们，在各类企业参差不齐的发展过程中
，绝对没有“四海一家”的解决之道，合适的才是最好的。
　　在访问国内知名酒水企业管理高层的过程中，我常看到很多领导的书架上，《曾国藩家书》与国
外营销前沿书籍相邻而立，试想一下，一个企业领导人左手读曾国藩，右手读韦尔奇，如果不能学会
调和，就必然会出现矛盾。
如何将国内外的营销理论、模式、经验和方法进行有效地勾兑，考验的就是企业家的调和能力。
在此，我们不得不承认，勾兑营销，综合就是创新。
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内容概要

　　综合勾兑了深度分销、盘中盘、直分销和助销制等多种酒类营销模式，实战研发了“产品/品牌金
字塔模型”、“包装要素－属性”模型、价格定位与机会分析模型、促销“3×3”模型、关键客户营
销“1×6模型”、“渔式管理”训练法则等多种营销策略和实战工具，并重点解读商超、酒店、烟酒
店、店中店、团购等多维渠道综合营销策略，为你全面打开酒类新营销成功法门。
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作者简介

　　孟跃，北京方德智业国际广告公司董事长、河北天润感恩酒业有限公司总经理，擅长实战营销策
划和品牌实效管理，首创企业“第三种品牌”管理体系，独家研发十余种快销品营销策略模型和实战
工具，以“勾兑营销”思维模式为国内食品饮料行业十余家知名企业提供卓有成效的营销咨询服务。
　　主要著作有：《第三种品牌》和《中国酒·盘中盘终结者》。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<勾兑营销>>

书籍目录

第一章 战略，思者无域，志行高远第二章 营销模式，上善若水，行者无疆第三章 新产品，思者常达
，行者常至第四章 价格定位，静如止水，思考即行动第五章 渠道/终端 行者常至第六章 促销执行，先
破后立，三思而后行第七章 团队修炼，行成于思精于勤跋与附录
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编辑推荐

　　中国酒类行业实战营销第一书！
《北大商业评论》副总编、著名国际营销专家、对外经济贸易大学俞利军教授作序推荐！
《糖烟酒周刊》、《销售与市场》第一食品酒强力推荐！
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