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前言

改革开放以来，我国旅游业高速发展，生活水平的日益提高使得人们出门的机会也日益增多。
因此了解和熟悉有关旅游地理的知识，对于旅游者来说是必要的；而对于旅游从业者来讲，旅游地理
更是一门不可或缺的应用性科学，掌握一定的旅游地理知识是基本职业素养。
因此，根据中等职业学校“中国旅游地理教学基本要求”编写了此书。
本教材的编写，正是为了满足旅游专业教育日新月异的需要。
长期以来，旅游地理教材多样不统一，内容差异大，难易无标准，给广大读者带来了不便。
本书是针对中等职业教育的特点，设计教材结构，选择教材内容，考虑难易程度，组织一批经验丰富
的教师认真编写的。
本教材适用于中等职业学生和那些自学旅游从业考试人员，是一本值得拥有的书。
本材料在编写过程中，参考了众多专家、学者的文献资料，在此对各位专家、学者表示感谢！
并请各位专家、学者对本材料多提宝贵意见。
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内容概要

本书在结构上共分为十一章。
第一章简明扼要地论述了中国旅游资源的基本知识；第二章讲了交通与交流的密切关系；第三章则从
整体上交代了中国旅游区的划分，从宏观上阐述了中国旅游分区。
从第四章至第十一章则分别介绍了东北旅游区、华北旅游区、华东旅游区、华中旅游区、华南旅游区
、西北旅游区、西南旅游区和青藏旅游区。
    本书在内容上力求简明扼要，既有理论探讨，又有客观阐述。
此书科学系统详细得当地将旅游地理呈现在读者面前。
    此书可作为中等职业教育相关专业教材，也可以作为自学考试各类旅游职业者使用。
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章节摘录

插图：4.旅游信息的作用旅游业在受到来自其他行业的各种影响的同时也影响着其他各行业。
对于经济决策者来说，能发现、捕捉、研究和利用旅游信息资源，可以提高经济决策的水平，减少盲
目性。
对旅游经营者而言，旅游企业的运作必须依靠大量的各种相关信息，包括影响旅游业的其他相关行业
的信息和旅游业自身要素信息，为旅游者提供适销对路的旅游产品，降低经营风险，提高经济效益。
另外，旅游产品是一种不可储存的产品，在某种时候其价值随着时间而魄逝，此时，作为商品的卖方
需及时地把商品的信息和服务提供给旅游者，从而为企业谋求最大的收益。
对于旅游者而言，由于旅游产品不能在售出地点以实物的形式被展示和查看.旅游者在旅行以前需要了
解旅游目的地的各种信息，以正确地做出旅游决策。
旅游者到了目的地后，仍需要了解各方面的信息，以更好地完成游程。
如果旅游目的地的信息易于获得，就可以降低和减少旅游者在旅游决策过程中寻找所需要信息的费用
和时间，从而使得旅游市场交易容易达成。
具体来讲，旅游信息的作用主要体现在以下几方面：（1）旅游信息是提高经济决策水平的重要手段
提高经济决策水平，一是要学习贯彻中央的路线、方针、政策，吃透上级的精神；二是要发现、捕捉
、研究和利用信息，为经济决策服务。
旅游信息、科技信息、地理环境信息、竞争信息、消费需求信息、商品及销售信息、国际市场信息等
，这些众多的旅游信息源汇聚在一起，对于帮助经济工作者改善经济管理，提高经济决策的水平大有
裨益，是提高经济决策水平的重要手段之～。
特别是反馈出来的一些投资、合资、合作以及新技术、新项目方面的信息，对我们利用外来资金，开
发资源，推进技术改革，发展经济具有十分重要的意义。
（2）旅游信息是对经济决策自我反馈信息有限性的补充旅游信息就是一种群众性的信息传播途径，
是多渠道搜集和处理信息的方式之一，是对经济决策自我反馈信息有限性的补充。
旅游者来自各行各业，且相当一批旅游者是各有专长的人，头脑里贮存着各种专业知识和生活经验，
这在客观上就给接待者准备了各种所需的信息（出境旅游人员则会带回各种信息）。
特别是来自发达工业国家和属于知识界和高级管理层的经济人士，他们拥有的经济、科技、文化等信
息资源最丰富，只要我们重视这样一个信息渠道，旅游业就能为改革开放和经济建设做出更多的贡献
。
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编辑推荐

《中国旅游地理》：中等职业教育课程改革项目研究成果
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