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前言

王安霞著《产品包装设计》一书在理论上讲求科学性、系统性和完整性，对相关学科的设计思潮、设
计思想和设计主张颇具见解；在设计实践上对设计方法和设计的技艺表现有很强的实用性。
该书理论通俗，实践可循，为学生全面掌握包装设计提供了良好的理论与实践指导，是一本很好的教
科书。
理论的价值在于具有指导实践的意义，唯有正确的理论指导，才有正确的设计实践，否则将是肓目的
实践。
当今中国平面设计迫切需要理论规范，一切设计创意和视觉表现都要纳入基本的设计要求之中，游离
设计实用性的原则都将成为无规则游戏。
评价一件大众设计作品，“仁者见仁，智者见智”也很正常，但前提是防止个人好恶偏见。
有一位青年设计师问我关于设计作品的评价标准是什么？
我的回答是“解决问题”。
老北京人常说的一句话“卖什么吆喝什么”，还有一句话“别哪壶不开提哪壶”，指的是做事讲话都
要切合实际。
理论也是这样，故弄玄虚，不切实际，空洞无味，哗众取宠的理论毫无价值。
20世纪70年代末，美国包装设计大师兰多来华讲课，我听了之后感到他讲的理论没有什么深奥的，但
很实用。
30多年后，我又听了世界包装组织主席为包装设计界作的40分钟的演讲，整个演讲内容就是九个字：
“我是谁？
是什么？
卖给谁？
”也就是说包装设计首先思考的是包装怎样来宣传自己的品牌形象；其次是由表及里地通过包装物介
绍产品特点；再者，此产品销售对象是谁？
这些道理很简明，但都是设计的关键。
当然，这只是一种原则，如果没有这种原则，那么包装还有什么价值！
包装设计是“艺术设计”，但不是“设计艺术”，包装设计过分强调艺术性，而忽视“解决问题”的
基本要求，那么设计就犯了一个极为低级的错误。
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内容概要

《产品包装设计》作为“十一五”国家级规划教材，力求做到全面系统、科学合理、先进前沿、实用
可操作。
针对产品包装设计越来越呈现出的跨专业、跨学科及跨文化的特性，全书共分为三大部分。
第一部分，全面系统地论述了包装设计的基础理论、包装设计的创新思维方法、包装设计的方法与原
则，深入解析了包装形象的视觉没计的建构及传达；第二部分，产品包装的分类设计，主要针对食品
、酒与饮料、化妆品、医药品、电子、玩具及礼品包装不同的特点要求，分别加以详实的论述和解析
；第三部分，对现代产品包装设计的认识与评价、产品包装设计发展新趋势，着重对绿色包装设计、
简约化与人性化包装设计、趣味性与交互式包装设计、概念包装设计进行了研究与探讨，具有一定的
前瞻性和创新性。
全书图文并茂，运用了大量实例相互印证，理论联系实际，具有很强的说服力。
    本书适用于包装设计专业、视觉传达专业、平面设计专业的本科生、研究生及从事包装设汁专业人
员的学习与阅读。
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