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前言

　　民俗艺术作为传承性的、风俗化的民间艺术，是民族生活和民族精神的直观展现。
它往往作为文化的符号，在岁时节令、人生礼俗、民间信仰、日常生活，以及在产品设计和艺术活动
中广泛应用。
传承性、社群性和象征性作为民俗艺术的主要特征，使其具有深厚的文化背景和坚实的社会基础，而
民俗艺术众多的“符号”、“象征”和“元素”所具有的跨时空整合的功能，又为其当代的发展、传
播和应用准备了条件。
　　广告是社会与经济生活的产物，除部分公益性广告外，一般广告主要服务于商品的推介与相关信
息的传递，以吸引消费者的注意，并引发他们的消费欲望。
广告借助声响、语言、文字、图像、实物、人体等媒介放大商品的信息，并努力运用艺术的手段达到
引人入胜的效果。
在当代，广告的载体已更为拓展，除了传统的实在的平面广告、立体广告，又有了音像、网络等新空
间，这为广告设计提供了更广博、更便捷的平台。
　　民俗艺术作为特色鲜明的民族文化资源，其质朴多趣的象征、内涵幽深的符号、吉祥乐生的基调
和古今相贯的元素在当今人口城市化、经济全球化的背景下，尤显得弥足珍贵。
就中国当代广告设计而言，民俗艺术已成为设计者不可或缺的知识宝库和精神土壤，它在文化元素的
重组、民俗符号的借取、艺术象征的领悟和艺术设计的创新方面，必将展现迷人的民族风采。
　　陈绘副教授是我培养的硕士研究生，她聪慧、勤奋、敏于探索，在设计实践和艺术理论方面都能
孜孜以求，不断积累。
她在硕士论文中对民俗艺术符号与现代广告设计进行了专题的研讨，尤其对民俗艺术符号的生成环境
和基本特征，对民俗艺术符号的形式与意义，对图形符号、文字符号、色彩符号在现代广告设计中的
应用等方面，作出了分析与阐发。
现在她在旧稿的基础上做出了修润和扩写，拓展了研讨的范围，增加了对设计个案的分析与归纳。
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内容概要

　　本书重点在于民俗艺术符号的界定及其在当代广告设计中的应用研究。
从符号学研究的角度，在理论思考中具体阐述了民俗艺术符号的生成、特征以及识读；在实践分析中
细致、深入研究了民俗艺术符号在当代广告设计中的应用，提出当代广告设计融合民俗艺术符号的特
点。
民俗艺术符号在实践中的应用，可以有效地提高广告设计的表现力度、审美内涵；可以极大地增强广
告传递商品和服务信息的功能作用及其文化意蕴；可以充分展现我国悠久的传统精神和鲜明的民族特
性。
　　本书力求融理论性和实用性于一体，适合高等院校艺术设计专业的师生使用，也可供广大设计爱
好者使用。
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章节摘录

　　二、社会环境　　民俗是约定俗成、社会普遍传承，并被社会承认的社会现象。
它是人们在共同生产和生活中所形成的风俗习惯，不是个人爱好、性格、兴趣所决定的，如各种礼仪
、生活和生产方式、民间往来等均是一定范围和规模上的社会现象。
民俗艺术真实而生动地展示了中华民族如火如荼的现实社会生活和丰富多彩的民俗风情。
它是一种艺术形态，同时又与民众生存生活密切相连，是特定社会条件下生活方式的体现。
民俗艺术符号生存的环境不是单一的俗文化社会，而是与上层的官方文化或两者共同构成的有机的民
族传统文化相互影响、交流的社会。
　　首先，民俗艺术符号受社会经济的制约。
“一个地方受自然环境的影响，经济状况富庶或者贫困，对当地的风俗、礼仪、民俗艺术的品种、品
位都有相当的影响。
”②社会环境是民俗艺术产生、发展和生存的背景，一定的生活方式和文化方式决定，影响了民俗艺
术的创造动机、创作形态和样式。
在经济相对发达的地区，由于经济的繁荣，因而手工艺行业极为发达，民俗艺术品的精致程度很高，
这与市民的欣赏趣味和好尚有密切关系；而在一些经济相对落后的地区，由于生产力水平低下，生活
方式停留在延续下来的相对低的程度，因而其民俗艺术品显现出粗犷豪迈的风格。
因而，民俗艺术的影响力与该文化共同体的社会经济发达程度息息相关。
强势群体的民俗往往是超地区甚而超国界的，如我国历史上的许多传统节日，如春节、端午、中秋节
等等，几乎影响到所有邻国。
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