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内容概要

　　《广告设计》按照艺术设计理论教育与实践教育并重、相互渗透的原则，将基础知识、专业知识
合理地组合成专业技术知识体系。
注重教材的时效性，以能反映最新的设计理念、行业资讯、项目实例、市场动向为追求，为学生提供
更多有前瞻性的信息。
　　《广告设计》主要介绍了广告功能、广告分类、广告设计要素、广告客户、广告创意、创意宗旨
、广告设计、广告媒体等广告设计知识。
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