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内容概要

程勇所著的《多元化与归核化&mdash;&mdash;基于核心资源观的企业战略选择研究》对多元化、归核
化与企业核心资源之间的内在关联性问题进行了较为系统和全面的研究。
首先，书中回顾和评述了企业多元化与归核化研究的一些重要理论和实证文献，介绍了企业资源、能
力理论的演进和发展情况，并着重阐释了企业核心资源的涵义、基本特征及其对于持续竞争优势的作
用机制。
随后，分析和探讨了多元化经营成功的影响因素、归核化经营的本质以及二者与企业核心资源的关系
问题，初步形成了基于企业核心资源的多元化战略与归核化战略的理论框架。
在此研究的基础上，本书运用企业核心资源理论与有限理性决策理论作为基本的分析工具，并构建了
多元化与归核化战略实施成本的期望值模型以及多元化与归核化动态交互作用的企业成长模型，对多
元化、归核化与企业核心资源三者之间的内在关系问题进行了考察和研究。
最后，本书以我国上市公司作为研究样本，以改进的Jacquemin-Berry熵值测量法来度量样本企业的多
元化水平与归核化程度，并分别运用相关分析、统计分析以及非参数检验的?法，对我国企业的多元化
与归核化经营进行了实证检验研究。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<多元化与归核化>>

书籍目录

第一章 导论 1.1 现实世界中的企业多元化与归核化 1.2 几个需要辨析的重要概念 1.2.1 资源、能力与资
产 1.2.2 能力与竞争力 1.3 本书的逻辑框架与主要内容 1.4 本书的主要特点第二章 多元化与归核化理论
回顾和评述 2.1 企业多元化理论文献与评述 2.1.1 经典理?文献回溯 2.1.2 动因研究文献回溯 2.2 企业多元
化实证研究文献与评述 2.2.1 多元化水平与经营绩效的测度 2.2.2 实证研究文献及其评述 2.3 企业归核化
理论文献与评述第三章 企业资源、能力理论的演进与发展 3.1 企业能力理论的演进与资源基础理论的
兴起 3.1.1 企业能力理论的起源与发展 3.1.2 企业资源基础理论的兴起及其与能力理论的演进关系 3.1.3 
企业资源基础理论对于现代企业理论的创新和拓展 3.2 企业核心资源理论的形成 3.2.1 企业核心资源的
涵义与特征 3.2.2 企业核心资源对于持续竞争优势的作用机制第四章 多元化与企业核心资源 4.1 多元化
经营成功的影响因素 4.1.1 企业家与企业家精神 4.1.2 组织结构与信息传递机制 4.1.3 主业发展与财务状
况 4.1.4 产业特征与经济周期 4.1.5 市场与规制的完善程度 4.2 基于企业核心资源的多元化经营战略 4.2.1 
企业核心能力与多元化经营战略 4.2.2 基于企业核心资源的多元化战略决策 4.3 案例评析：海尔的多元
化经营战略第五章 归核化与企业核心资源 5.1 企业归核化的涵义、形式与途径 5.1.1 企业归核化的涵义
5.1.2 企业归核化的实现形式与途径 5.2 企业归核化的动因 5.3 基于企业核心资源的归核化经营战略 5.3.1
战略相关性与归核化经营战略 5.3.2 核心资产、核心能力与归核化经营战略 5.4 案例评析：万科的归核
化经营战略第六章 基于企业核心资源的多元化与归核化动态过程分析 6.1 多元化与归核化动态过程的
理论基础 6.1.1 企业的核心资源及其动态特性 6.1.2 企业的最优多元化水平 6.1.3 企业决策者的有限理性
6.2 多元化与归核化动态过程的模型描述 6.2.1 多元化与归核化战略实施成本的期望值模型 6.2.2 多元化
与归核化动态交互作用的企业成长模型 6.3 多元化与归核化动态过程的理论涵义第七章 企业多元化与
归核化经营的实证分析&mdash;&mdash;以中国上市公司为例 7.1 企业&ldquo;最优多元化水平&rdquo;假
说是否存在 7.1.1 &ldquo;最优多元化水平&rdquo;假说的提出 7.1.2 模型构建 7.1.3 样本选择与指标度量
7.1.4 统计结果分析 7.1.5 结论 7.2 多元化类型、核心资源与企业盈利能力关系分析 7.2.1 业务相关程度与
盈利能力关系的争论 7.2.2 假设的提出 7.2.3 样本、指标与度量方法 7.2.4 统计检验结果分析 7.2.5 结论
7.3 归核化经营与企业盈利能力分析 7.3.1 企业归核化经营实践与问题的提出 7.3.2 相关研究概述 7.3.3 样
本、指标与度量方法 7.3.4 统计检验结果分析 7.3.5 结论结束语参考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<多元化与归核化>>

章节摘录

　　多元化进入可能获得的收益是一种预测值，预测的准确性将对企业多元化决策产生直接影响。
过于乐观的预测可能会使企业陷入多元化的“泥潭”，而悲观的预测又可能使企业失去多元化经营的
良好时机。
企业合理地对未来收益进行准确预测，对于多元化进入的成功至关重要。
这种收益预测的关键是市场需求的预测，而市场需求预测的准确性关系到多元化进入的成败。
　　由于企业实施多元化主要通过自主投资或并购两种方式实现，不同的产业壁垒要求企业采取不同
的多元化进入方式，多元化进入的成本也会因此不同。
企业对两种进入方式的选择主要取决于进入产业与企业原有产业的相关性，以及由此引致的产业进入
壁垒的高低程度。
如果说所有市场都是成熟高效的，则两种多元化进入方式应该是没有差别的。
因为尽管直接投资进入的壁垒较高，而并购进入的壁垒较低，但并购费用中将会包含因高壁垒导致的
直接进入的成本，或者说并购的费用会高得多，足以抵消高壁垒导致的直接进入成本。
但实际上，不同市场的效率是不同的，资本市场远比商品市场有效率，使得进入产业与企业原有产业
的相关性对两种进入方式的影响是不对称的。
直接进入的成本与这种产业相关性成反向关系，这种产业相关性越大，直接进入的成本越低；但并购
进入的成本并不会因为这种产业相关性的不同而不同，并购进入的成本直接受到资本市场供求关系的
影响。
因此，从多元化进入方式的选择上，进入产业与企业原有产业的相关性越大，企业采取直接进入的方
式实施多元化经营的可能性越大；反之，进入产业与企业原有产业的相关性越小，企业越有可能通过
并购方式实施多元化进入。
　　在不同的经济环境或市场景气状况下，企业多元化经营的状态也是不同的。
危机和萧条阶段的企业，通常不具备多元化经营所需的内部资源（能力）和外部市场机会，经营的困
境使企业难有精力开展多元化经营，普遍的市场不景气也使企业不容易找到有吸引力的市场机会。
这时企业的市场竞争力来自于企业经营的效率，企业只有通过对分工和专业化的追求来实现经营效率
的提高，通常情况下，企业将会收缩其经营范围，专营经营状况较好的业务，剥离业绩不佳的业务。
　　⋯⋯
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