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内容概要

本书及其中系列研究要完成两个方面的追求：一是解释在中国改革开放和经济转型的特定环境中，大
众媒介与中国企业发展的关系；二是借助对这种关系的认识和解释，将研究视野引导至大众媒介与企
业的发展，进一步阐释在中国经济转型期间，大众媒介如何在特定的历史环境中，在特定的互动作用
下完成其促进企业群体发展的使命。
    由于中国尚处于经济转型的历史时期，因而在中国企业群体发展的同时，该群体与社会系统中其他
部门之间的关系也发生了相应的变化，包括与大众媒介系统之间发生了深刻的变化，而这些变化本身
既是反映“中国特色”的传播制度、规律、现象和结果的不可忽视的研究视角，同时也是研究中国大
众媒介发展历程和现状时不可或缺的重要环节。
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