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内容概要

大学生群体一直是社会关注的对象，作为消费群体有其特殊的地位以及消费行为特点。
本书以大学生在社会发展过程中所表现出来的几种行为为依据，分析其相关消费引致的市场状况，从
经济学的角度予以论述，并结合问题提出相应的对策。
全书共分八章，系统分析了大学生在学习生活中具有代表性的一些行为特点与消费活动。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大学生行为及其引致消费市场的经济�>>

书籍目录

第一章  大学生新生入学后的突变  第一节  身处环境变化    一、学习环境的变化    二、考试方式的改变  
 三、社会角色的改变    四、生活方式的转变  第二节  大学生本身的变化    一、身体状况的不适应    二
、学习目标的不确定    三、思维方式的转变    四、心理矛盾第二章  大学新生行为及消费市场的经济分
析  第一节  大学新生行为的主要表现    一、大学新生的界定    二、大学新生行为    三、大学新生行为的
主要特点  第二节  大学新生行为的因素分析    一、大学新生行为形成的外在因素——环境    二、大学
新生行为形成的内在因素——心理    三、大学新生行为因果关系  第三节  大学新生行为对消费需求的
影响    一、大学新生的消费形式    二、大学新生消费需求的总结  第四节  大学新生行为对消费品供给
市场的影响    一、显著性大学新生消费品供给    二、非显著性大学新生消费品供给  第五节  大学新生
消费行为的启示与对策    一、家庭与学校的引导    二、大学新生消费素质的提高    三、社会环境的改
善    四、消费品市场的规范  参考文献第三章  大学生教育信息化——无纸化消费及其市场的经济分析  
第一节  教育信息化——无纸化的基本情况    一、教育信息化——无纸化的定义    二、教育信息化——
无纸化的表现    三、教育信息化——无纸化的教学优势  第二节  教育信息化——无纸化的教学经济学
分析    一、收益分析    二、成本分析  第三节  教育信息化——无纸化满足了大学生的需要    一、大学生
群体的时间偏好分析    二、无纸化教学对于提高教育质量的经济学分析    三、大学生复印笔记的经济
学分析  第四节  大学校园内外不同市场的复印经济    一、复印店状况概述    二、复印市场分析    三、大
学校园内外复印店并存原因分析  第五节  教育信息——无纸化的启示与措施    一、加快高校教育信息
化普及和利用的步伐    二、通过资源共享实现教育公平化    三、妥善合理利用无纸化资源    四、加强
对校内外复印业的管理  参考文献第四章  大学生考研与消费市场的经济分析  第一节  大学生“考研热
”逐年升温    一、考研人数逐年增加    二、录取调剂压力加大    三、报考地域性偏好明显    四、热门专
业竞争激烈    五、知名高校备受青睐  第二节  大学生考研原因    一、大学生对学术理想的追求    二、大
学生基于自身发展的考虑    三、社会发展的需要    四、就业市场压力的加大    五、学生家长和高校对
考研的推波助澜    六、企业对高学历的盲目崇拜    七、大学生对社会竞争的逃避  第三节  大学生考研
拉动的相关经济    一、考研辅导机构蓬勃兴起    二、考研书籍热销    三、考研信息资源投机经营    四、
考研地域性消费发展迅速  第四节  大学生考研市场的经济学分析    一、大学生考研市场的需求分析    
二、考研消费市场的供给分析    三、考研消费市场上需求与供给的均衡分析    四、第三市场的分析  第
五节  大学生考研热的启示与对策    一、学生要明确思想，端正考研态度    二、父母及亲属正确引导    
三、高校要改进研究生相关工作    四、用人单位转变用人观念    五、国家宏观调控与市场调节相结合  
参考文献第五章  大学生信息消费行为及其市场的经济学分析  第一节  大学生信息消费需求分析    一、
大学生信息需求的分类    二、大学生信息消费现状    三、影响大学生信息消费行为的因素及其分析  第
二节  大学生信息消费的供给分析    一、大学生信息消费供给市场的分类及结构特点    二、信息产品的
供给曲线分析  第三节  大学生信息消费市场的分析    一、大学生信息消费市场的特点    二、大学生信
息消费市场的开发  第四节  大学生信息消费的启示与对策    一、加强信息化产品对大学生群体的针对
性    二、引导大学生理性对待信息产品消费    三、规范信息市场的经济行为    四、提高社会环境的信
息化程度  参考文献第六章  大学生偶像崇拜与消费市场的经济分析  第一节  大学生偶像崇拜热    一、
大学生偶像的变迁    二、大学生偶像崇拜现状调查分析  第二节  大学生偶像崇拜的原因分析    一、大
学生对偶像崇拜的心理因素    二、大学生对偶像崇拜的社会因素  第三节  大学生偶像崇拜引发消费市
场分析    一、大学生偶像崇拜方式    二、大学生偶像崇拜行为的经济学分析  第四节  大学生偶像崇拜
的启示和对策    一、家庭和学校应该完善构建“偶像崇拜”的导向机制    二、社会应该树立正确的引
导方向    三、大学生应珍惜宝贵大学时光，不盲目崇拜偶像  参考文献第七章  大学生服饰化妆品消费
行为及市场分析  第一节  大学生服饰化妆品消费行为    一、大学生服饰化妆品消费行为的基本状况    
二、大学生服饰化妆品消费的基本特征    三、大学生服饰化妆品在整体消费中的比重  第二节  大学生
服饰化妆品需求分析    一、影响大学生服饰化妆品消费需求的经济学分析    二、大学生服饰化妆品消
费需求的因素分析  第三节  大学生服饰化妆品供给市场分析    一、化妆品供给市场分析    二、大学生
服饰市场的分析    三、服饰化妆品市场发展趋势的预测  第四节  大学生服饰化妆品消费对学校的启示
和对策    一、服饰化妆品消费存在的问题    二、学校应该正确地加以引导  参考文献第八章  大学生校

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<大学生行为及其引致消费市场的经济�>>

外租房与消费市场的经济学分析  第一节  大学生校外租房现象    一、大学生校外租房调查    二、大学
生校外租房案例    三、教育部禁令对大学生校外租房的影响    四、关于大学生校外租房利弊的争论  第
二节  大学生校外租房原因分析    一、高校后勤服务相对于大学生教育的滞后    二、市场对大学生校外
租房的吸引    三、大学生受自身恋爱需求的驱动    四、部分学生的性格特点不适应宿舍生活    五、家
庭经济状况影响大学生租房需求    六、大学生在外兼职的需要    七、继续深造需要一个更合适的环境  
第三节  大学生校外租房市场    一、大学生校外租房的需求市场    二、大学生校外租房的供给市场    三
、租房市场的供求平衡——政府禁令对租房市场的影响。
  第四节  大学生校外租房的启示与对策    一、完善学校基础设施建设和学生住宿管理制度    二、重视
家庭教育对大学生性格的培养    三、政府采取措施减缓大学生校外租房现象愈演愈烈的趋势    四、社
会关注大学生群体的心理和行为  参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<大学生行为及其引致消费市场的经济�>>

章节摘录

　　第一节　大学新生行为的主要表现　　一、大学新生的界定　　在论述大学新生行为主要表现及
特点之前，我们先对“大学新生”这一概念作一个时间上的特别限定。
从大学学籍管理来看，当学生收到大学招生录取通知书后，他就已经成为该校大学生，所以我们对“
大学新生”的起点选取并不困难。
困难的在于如何确定一个大学生进人大学后多久才不算是“大学新生”，也就是“大学新生”终点的
选取。
对于这一点的选取，我们认为选择新生基本熟悉大学生活的时候作为终点是比较合理的。
需要特别强调的一点是，我们在这里选择了“熟悉”这个词而不是“适应”，这是两个截然不同的概
念。
一般来说，大学新生经过半个学期的了解与接触，会慢慢熟悉大学生活，但很可能还有不少同学这时
依然不适应大学生活。
　　二、大学新生行为　　大学新生的行为是多种多样的，在上段文字中我们给“大学新生”作了时
间限定，但并不意味着我们要讨论大学新生的所有行为。
大学新生作为一个特殊的群体，他们不同于中学生，也不同于大学中的高年级学生。
他们的行为介于中学生和大学高年级学生之间，一方面沿袭了中学生的行为特点，另一方面也在逐渐
向大学高年级学生行为靠拢。
但是，大学新生这一特殊群体处于中学生活结束不久，大学生活刚刚开始的特殊时期，他们面对的是
中学和大学两个不同环境的转换。
在短短几个月的过渡期内，大学新生在不断地完成角色、心理、环境等的适应，同时他们的行为也表
现出了大学新生的特殊性。
所以，我们讨论大学新生行为，其实更应该强调的是大学新生这一特殊的群体在这一人生特殊时期的
特殊行为。
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