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内容概要

本书是“十一五”国家级规划教材《市场调研与预测》(陈启杰主编，上海财经大学出版社出版)一书
的配套教辅用书。
本书案例典型丰富、习题讲解透彻、实例富有技术含量，是对市场调研课程极其有益的补充。
本书的体系结构及题目内容和《市场调研与预测》教材中的各章内容相对应，是系统学习市场调研与
预测课程、检验学习效果的有力工具。
 全书分两大部分，第一部分是习题及答案，第二部分是市场调研分析实例。
本书的习题包括8种题型，即辨析题、名词解释、单选题、多选题、简答题、论述题、计算题、案例
题。
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章节摘录

　　Ⅰ.习题　　第一章　市场调研与预测的涵义与演进　　一、辨析题　　1.市场调查从本质上讲，
是一项市场信息工作。
　　2.描述性调研不仅要回答“什么”、“何时”、“如何”等问题，还要回答“为什么”的问题。
　　3.描述性调研仅仅回答了“什么”、“何时”、“如何”等问题，因果性调研则进一步回答了“
为什么”的问题。
　　4.描述性调研的结果通常说明事物的表征，并不涉及事物的本质及影响事物发展变化的内在原因
。
它是一种最基本、最一般的市场调查。
　　5.探测性调研一般作为一个大型的市场调查项目的开端，其作用在于发现问题的端倪，但不能揭
示问题的本质。
　　6.企业是市场调研的主要主体。
　　7.长期预测由于所涉及的调研的时间跨度大，所以它比中期和短期预测的精确度要高。
　　8.一般而言，短期预测为中期和长期预测提供方向和依据，中期预测是短期预测的依据和长期预
测的具体化，中期预测是短期预测基础上的进一步具体化。
　　⋯⋯
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