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前言

　　教学活动实际上是学生在教师的带领下共同发现真理的过程。
作为教学活动重要工具的教材，既要服务于教师的教学设计，也应关注学生的偏好和已有的知识背景
。
20世纪90年代以来的经济学教科书，在由描述性表达向求证式表达的过渡中，把越来越多的数学底子
不厚的学子挡在经济学的门外，甚至一些高等数学学得不错的同学也对经济学中的模型感到困惑；因
为经济学教材大多千篇一律地对数学模型求证，或只有结论而没有分析，或推导过程跨步太大，这不
符合人们的认知习惯。
用数学分析的语言铺垫模型，用经济学的事例循序渐进地培育学生的数学思维习惯，让学生在经济问
题的分析中体会到数学的美，这是编写本书的出发点。
　　本书有三个特点：从学生已有的关于极值、求导的数学基础出发，增补经济模型中的数学推导过
程，以利于阅读；尽可能多地把相关概念的英语表述写出来，以满足学生对专业英语学习的迫切愿望
和教师对双语教学的期待；对模型的应用分析，有利于启发学生对原理的应用。
　　经济学是一门实证性非常突出的学科，一个理论的提出要经过反复实验，并以大量的经验数据作
为支撑，经济学家们还要巧妙地把他们的实验结论用简明的数学模型表述出来，并反复实验，不断修
改完善模型，使之脱胎换骨成为经典。
经济学的社会应用大约要经过30年的检验，才会广为接受。
经济学的模型来源于经济生活，但高于经济生活，它是对经济生活的精致锤炼。
经济学是“生活的圣经”。
　　本教材的编写大纲由李亚卿提出，经编者集体讨论后确定。
具体的编写分工如下：李亚卿负责第八章、第九章、第十五章、第十六章、第十八章，以及导言、附
录部分；刘连生负责第五章、第六章、第七章、第十章；段延锋负责第十二章、第十三章、第十四章
、第十七章；赵翠红负责第一章、第二章、第三章、第四章；张小刚负责第十一章、第十九章、第二
十章。
编写本书，时间紧迫，失误难免；不足之处，敬请读者批评指正。
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内容概要

用数学分析的语言铺垫模型，用经济学的事例循序渐进培育学生的数学思维习惯，让学生在经济问题
的分析中体会到数学的美，这是本书编写的出发点。
    本书有三大特点：从学生已有的极值、求导的数学基础出发，增补经济模型中的数学推导过程，以
利于阅读；尽可能多地把相关概念与原理的英语表述写出来，以满足学生对专业英语学习的迫切愿望
和教师对双语教学的期待；对模型后面的应用分析，有利于启发学生对原理的应用。
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章节摘录

　　第一章　供求原理　　微观经济学的核心命题是价格的决定。
马歇尔（marshall，1980）在其《经济学原理》中，对价格的决定进行了充分的说明：价格是由需求与
供给共同决定的；需求的背后是消费品给消费者带来的满足（或称物品的效用），而供给的背后是生
产成本。
为便于分析价格的决定，经济学家做出两个假定：经济行为人（生产者或消费者）都是追求个人利益
最大化的人（self-interestman），或称经济人；信息是完全的（complete information），即经济行为人
都对相关的经济情况具有完整的信息。
　　第一节　市场需求　　一、需求的概念　　需求（demand）是用来反映在不同的价格水平上，消
费者愿意并且有能力购买某商品的数量。
它是对消费者购买倾向和购买意愿的一种表述，而不是对实际购买的表述。
　　由其定义不难看出，需求由两个要素构成：购买欲望（buying desire）和支付能力（payable）。
如果消费者对某种商品只有购买的欲望而没有购买的能力，就不能算作需求。
为避免这种误解，经济学中常把这种既有购买欲望又有购买能力的需求称为有效需求（effective
demand）。
　　对某种商品来说，每个人都有自己的需求，我们称为个人需求（individual demand）。
如果把所有个人对这种商品的需求进行加总，就是该商品的市场需求（market demand）。
　　⋯⋯
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