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前言

　　作“序”，要求的是对“序”之对象进行评价与介绍。
所以，往往会请一些著名的、权威的专家学者对文章或书进行客观的述评，这对“书”的传播有意义
。
为此，关于本套专著系列，出版社也要求作一个总序。
原本想按照惯例请权威人士撰写，然而，最终还是亲历而为。
主要基于这样的考虑：书是给人们读的，让人读得顺畅，读得有兴趣，读得有感觉，读得有收获，不
仅是写书人的追求目标，也只有作者本身最清楚关键所在。
因此，作为上海对外贸易学院产业经济学学科的带头人，写一总序应该是责无旁贷的。
　　上海对外贸学院是一所原对外贸易部部署院校，是全国两所对外经济与贸易特色高等院校之一。
新中国对外经济与贸易事业发展的需要催生了上海对外贸易学院的诞生。
学校创办于1960年，经过几十年的历程，从一所百人高等院校发展成为万人大学。
更重要的是，2004年制定了《2004～2010年发展规划》，标志着学校从以规模扩张为主的外延发展阶
段转向以教学质量提高为主的内涵建设阶段，确认了学校办学理念、办学定位和办学特色；2006年以
优秀成绩通过教育部本科教学水平评估，表明已基本完成学科和专业设置结构调整；2007年以加强学
科建设为突破口，制定了《2008～2012年学科建设规划》，明确了把学校建成上海国际贸易中心建设
的人才培养基地和决策咨询思想库的发展目标。
而适应学校内涵建设要求和“人才培养基地”、“决策咨询思想库”发展目标的产业经济学科是学校
重点建设学科，承担着服务于学校学科结构完善并为之提高学科建设水平的重任。
2009年，产业经济学科被上海市教育委员会批准为重点学科，这一新平台的提供，催生了产业经济学
学科建设的高起点，专著系列的出版成为适应这一高起点建设的支撑力量。
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内容概要

　　《中国城市体育消费构成实证：基于产业市场开发的研究》由四编组成。
第一编，范围界定和逻辑思路，这是《中国城市体育消费构成实证》的绪论部分，目的在于阐明项目
研究的主要思路、原则和意义、价值。
该部分共有引言等四章内容组成。
　　第二编，中国城市体育消费构成实证，这是项目研究的主体内容，旨在表明：通过大量的问卷调
查和分析所得出的结论和对预期观点的支撑。
共分三章。
　　第三编，体育产业市场开发与利用，这部分的内容既是项目研究的主题所在，也是对第二部分内
容的延伸和深化，希望达到的目标就是结合消费构成数据，对中国体育产业市场的现状进行必要的分
析，并在此基础上提出体育产业市场的诸多开发问题和路径方案。
　　第四编，项目研究的附件部分。
共包括三个附件：附件一：研究项目的调查表；附件二：调查数据整理的编码说明；附件三：调查数
据整理（因数据量较大，采用光盘形式，《中国城市体育消费构成实证》正式出版时略去）。
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章节摘录

　　消费是作为生产的实现而出现的，是对生产价值的最终评价指标。
消费从客体来划分大体包括两大类，即物质消费和精神消费；从消费主体来看可以分为居民消费和政
府消费两种，其中城市居民消费是本文讨论的重点。
消费可以定义为消费者“为满足物质、文化和精神生活的需要，从本国经济领土和国外购买的货物和
服务的支出”①。
在消费过程中，同一消费者或消费群体在消费不同消费品（即消费内容与对象）的过程中会形成一定
的比例关系，也就是消费构成②。
经济学家董辅扔教授在1963年发表的《关于消费问题的探讨》一文中指出“社会主义社会劳动者的消
费构成，一方面是由他们的需求结构决定的，另一方面是由消费基金的物质构成决定的”。
可以认为，这里的消费构成等同于消费结构。
　　消费构成有广义和狭义之分：狭义消费构成是指人们在物质和文化生活消费中各种消费资料数量
的比例关系以及消费理念差异带来的消费内容与对象上的比例关系；广义的消费构成是指人们在生活
消费中各要素之间按一定顺序建立起来的消费关系之和，既包括人们所消费的各种产品和劳务之间以
及两者内部的比例关系，也包括个人消费与社会消费之间的比例关系，各种消费者群体之间的比例关
系以及主导这些比例关系的消费理念等。
本书所讨论的主要是广义消费构成。
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