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前言

　　随着经济全球化和一体化的发展，我国生产力水平空前提高，企业之间的竞争更加激烈。
在21世纪的市场经济中，企业的生存和发展在一定程度上取决于能否及时、准确地了解和把握市场信
息，以更优于竞争者的策略应对市场，这就要求培养一批能够解决营销策略和营销活动实施问题的、
具有丰富实践经验的专业营销策划队伍，将好的创意、策略变为切实可行的执行方案，指导营销活动
取得成功。
本书的目标读者定位于工商管理、企业管理、市场营销等专业的学生，同时，也可作为中小企业经营
者、从事营销策划工作的营销人员进行经营策划活动的参考书。
　　本书针对高职高专院校学生的特点，本着学生能力本位的宗旨，站在当代营销策划发展的前沿和
高职高专院校发展的时代背景下，依托市场营销理论体系的新发展，对营销策划理论体系进行了全面
的思考和创新，提出了营销策划理论体系新的框架。
　　本书的主要特点在于：　　1.以市场营销学和策划学作为理论基础。
营销策划以市场营销学为其母、以策划学为其父，是市场营销学的基本理论在实践中的应用。
但本书又是一本与市场营销学体例不同的更具实战性和创意性的教材。
本教材更侧重于对策划流程、文案、方法、创意及一些创新营销思想的介绍和实际应用。
　　2.大量案例和相关知识的补充。
本书正文中配合每章所讲的内容，为了便于阅读者准确理解所述内容，穿插了大量的小案例和图片，
既给读者增加了信息量，也丰富了本书的形式。
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内容概要

本书是一本讲述企业如何在市场竞争中运筹帷幄、决胜千里的市场营销策划书籍。
它多层次、多角度、全方位地论述了市场营销策划。
全书共十一章，详细阐述了营销策划的方法及误区、营销策划的基础和流程、营销策划的创意技巧、
市场调研策划、战略策划、产品策划、定价策划、分销渠道策划、促销策划、CIS策划及营销创新策
划等内容。
本书体例规范有所创新，课前有教学目的和要求，课程内容既有策划理论与方法及策划实践案例，又
有课后的案例分析和模拟实训题，以便巩固所学策划知识与技能。
本书通过设置与岗位相符的营销策划方案，对学生创造性思维和策划力进行培养，使学生拥有创新策
划力。
本书注重理论与实践相统一，国内与国际相衔接，历史与现实相交融，当前与长远相结合，内容丰富
，结构严谨，信息量大，操作性强，既可作为教学用书，也可作为营销策划人员业务培训用书，还可
作为商贸企业领导及各级经营管理人员的参阅读本。
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章节摘录

　　营销策划的作用简单来说就是计划的必要性与作用。
在任何的管理活动中，计划的重要性是众所周知的。
但就营销策划的一些特殊性而言，营销策划除了具有计划的作用外，还有下列一些特有的意义：1。
促进经济的发展我们希望通过营销策划实现目标——投入少、产出高的生产经营方案。
要想在市场中占有一席之地，除了要关注顾客、竞争者以外，自己的成本是很关键的，要想有竞争力
，就必须提高总体的生产率。
市场营销策划是市场经济发展到一定阶段的产物，是在买方市场情况下，在卖者之间相互竞争中逐渐
发展起来的，当市场营销策划被广大企业普遍应用时，将会对市场经济的发展起着巨大的推动作用。
2。
提高企业的经营管理水平营销策划能把商品、人的需求、市场环境、企业资源和外部可利用的资源合
理配置等一系列问题有机地联系在一起，有效地解决了企业在营销中的难题。
按市场需求重组企业的人力、物力和财力等资源，这无疑将会促进企业经济管理水平的提高。
　　3.为企业创造良好的经济效益，实现企业目标　　市场营销策划通过多学科知识的融合，用创造
性思维和系统的思维方式把企业现有的资源和一切外界可以利用的各种资源重新整合，高效地配置企
业资源，创造出良好的经济效益，最终实现企业经营目标。
　　4.使营销活动差异化得以实现　　我们知道，任何一个企业向市场提供的产品如果没有自己的特
色，就没有在纷繁复杂的产品中被人发现的可能性。
差异化可以理解为企业为一个产品确定的独特的销售主张，也即我们常说的“卖点”，你的卖点如若
能与消费者的诉求点相吻合，那就是一次成功的营销活动。
我们听过这样的说法：开宝马，坐奔驰，要讲安全沃尔沃。
这是不是说宝马和奔驰就不安全呢？
奔驰和沃尔沃就不好操控呢？
实际上，从营销学原理来讲，这都是用不同的定位来满足侧重于汽车产品特点和性能的差异化策略。
现在随着科技的发展，各国、各企业间的技术差异导致的产品的差异性是越来越小，产品的同质性越
来越高。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<营销策划>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


