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内容概要

本书将一个品牌的延伸产品按延伸契合度的标准分为远近两类，同时每类产品又按制造来源国是否有
利于延伸产品的标准分为有利和不利两类，并引入自我监控度这个衡量消费者特质的因素作为控制变
量，通过对相关文献的总结提出《影响品牌延伸的关键因素研究》的研究模型和假说，以实验设计的
方法观察不同消费者在面对制造来源国和延伸契合度这两个因素时，是如何对延伸产品进行评价的，
并运用SPSSll.5软件对本书所提出的假说进行验证。
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