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内容概要

伴随着《读者》杂志的成功，对它的讨论之声一直不绝于耳，有人甚至认为它是一个不可复制的现象
。
它何以取得如此引人注目的成绩?它仅仅是一个特殊现象吗？
    本书的研究也是随着认识的深化而不断走向深入的。
在阅读大量的文献并对《读者》杂志社进行实地调查之后，笔者对这些问题有了更深刻的认识，同时
，又进一步提出了更多更需要花时间和精力去追索的问题。
《读者》是中国改革开放以来的政治、经济、文化大发展背景下的产物，事实上它并不像人们通常所
说的那样是一个“神话”，而是中国期刊一步步走向市场，在与各个传播媒介和国际大刊的对垒中不
断成熟和成长的产物，同时也是伴随着人们观念的一步步解放而出现的产物。
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