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前言

广告创意发展的历史已有一百多年，广告创意的实践，也萌生了许多对广告创意方法的思考，形成一
定有影响的、指导广告创意实践的理论。
然而，以往对广告创意的思考几乎全部聚集于广告创意对象，如广告创意如何发展产品或品牌，如何
激活人的思维，如何在程序化与非程序化的平衡中滋长出鲜活的创意，等等，作者曾编写的《广告创
意》也有其明显的倾向性。
但是，笔者在教学实践中，在将哲学思维与广告创意进行交互思考时，却发现忽略了对广告创意本身
的思考，缺少对创意自身的回头哲思。
由此激发了笔者对该问题的深层思考，执意编写一本《创意哲学》。
广告创意既是创造性的思维活动，又是人之存在的实践活动；广告创意既要在营销过程中体现其商业
经济价值，又要在文明进程中体现其社会精神价值。
广告创意是人本的，因它对人的生存活动有着深切关注，对人性本质有着清晰认知，对人类发展有着
终极关怀；广告创意又是流变的，因它所面对的产品对象日新月异，所面对的竞争者层出不穷，所面
对的受众千姿百态。
正是基于对这些问题的思索，我们走进了对广告创意“自我”的哲学理性反思。
广告创意的过程是广告人对物与人的关系的睿智性思考。
当然，我们不能说广告创意就是哲学，因为广告创意是建立在对具体产品或品牌的推广基础上；但广
告创意必须有哲学，它必须运用哲学的视角，对哲学的基本问题进行思考，深究所推广之物与人的密
切关联，在反思二者关系的构成中，扬弃不同知识形态对存在的分离性研究，在洞察事物本质和精髓
、在事物与人的相关性中创意广告的概念与策略。
在这里，以哲学的追问方式为形态的广告创意思维过程无疑就是创意人的哲学思维过程。
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内容概要

本书在哲学的视阈下，着重论述了广告创意的哲学理性体现：借用哲学辩证观来探讨商业广告与公益
广告的创意差异性，广告创意的辩证呈现及动态的消费受众等；运用哲学唯物观来阐述广告创意的创
意特性、思维特性和心理特性；结合时代和谐思想和中国传统文化精神来解读广告创意的文化特性和
公益广告的创意特性。
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章节摘录

插图：第一章 广告与广告创意伴随着中国社会改革开放三十年的步伐和市场经济的不断发展，无论是
商业广告还是公益广告都日渐成为现代企业拓展市场不可缺少的工具和手段。
尤其是发展到21世纪，广告以非常快的速度渗透到各个领域，呈现出强大的营销力。
中国的广告事业虽尚属于年轻阶段，但各种路牌广告、灯箱广告、车厢广告、传单广告等连同报纸、
杂志、广播、电视广告如潮水般刺激着你的视神经，冲击着你的耳膜，无论它带给你的是意外的惊喜
还是无尽的烦恼，你都无法摆脱它。
因为在今天，广告就像我们日常生活中的空气一样到处存在着。
广告如此深刻地改变着我们的社会生活，使我们不得不回过头去重新审视它的发展历程和社会功能。
第一节 商业广告一、商业广告的内涵 所谓广告，从汉语的字面意义理解，就是“广而告之”，即向
公众通知某一件事，或劝告大众遵守某一规定。
广告一词，据考证是一外来语。
它首先源于拉丁文advertere，其意思是吸引人注意。
中古英语时代（约公元1300—1475年）演变为Advertise，其含义衍化为“使某人注意到某件事”，或“
通知别人某件事，以引起他人的注意”。
直到17世纪末，英国开始进行大规模的商业活动，这时，广告一词便广泛地流行并被使用。
此时的。
广告”，已不单指一则广告，而是指一系列的广告活动。
静止的物的概念的名词AdverAtise，被赋予现代意义，转化成为。
Advertising”。
广告有广义和狭义之分，广义广告包括商业广告（Commercial Advertise）和公益广告（Public Advertise
）。
狭义广告仅指商业广告。
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编辑推荐

《创意哲学》：广告创意必须有哲学，它必须运用哲学的视角，对哲学的基本问题进行思考，深究所
推广之物与人的密切关联，在反思二者关系的构成中，扬弃不同知识形态对存在的分离。
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