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内容概要

　　广告活动能否成功，很大程度上取决于策划是否周密，创意是否吸引 人。
《高等教育新闻传播学类“十二五”规划教材：广告策划与创意》力求通过全面实用的广告策划和创
意理论以及大量成 功的广告 案例，使读者从中受益。
本书共10章，具体章节为：广告策划概说、市场分析与广告策划、广 告策略与广告策划、广告策划书
、广告效果评估与策划、广告创意慨说、 平面 广告创意，广播电视广告创意，新媒体广告创意、分
行业广告创意。
本教 材 可作为高校新闻传播专业广告学的教材，也可作为行业培训教材使用，还 可 供广告从业人员
、创意设计人员、企业营销人员等学习、参考。
相信本教 材 会对相关工作人员及相关专业的学生有所帮助，使他们的工作和学习更加 富有成效。
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编辑推荐

　　《高等教育新闻传播学类“十二五”规划教材：广告策划与创意》力求通过全面实用的广告策划
和创意理论以及大量成功的广告案例，使读者从中受益。
本教材可作为高校新闻传播专业广告学的教材，也可作为行业培训教材使用，还可供广告从业人员、
创意设计人员、企业营销人员等学习、参考。
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