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内容概要

　　《中国微型汽车市场研究》从实证和计量角度对中国微型汽车市场进行的研究。
鉴于在一本书中不可能对市场的各方面进行全面研究，而只就某一个主题对微型汽车市场进行研究又
显得单薄，因此作者选取了与微型汽车市场相关的几个主题进行研究，这些主题是：中国微型汽车所
面临的行业环境、中国微型汽车的需求与预测、农村城镇化进程对微型汽车市场需求的影响、中国微
型汽车消费者的特征和行为以及中国微型汽车市场的分销渠道策略。
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