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前言

　　本教材主要具有如下特点：　　1. 理论性。
本书的体系建构尽量考虑到中国学生的学习特点以及中国大学教育的教学特色，提供了清晰的广告学
理论思路和学习体系。
　　2. 系统性。
整体上的思路是先介绍宏观的知识，然后进入微观知识的讲解；先介绍广告基础理论，然后介绍具有
很强实用性的具体广告策划知识以及相关的理论知识。
　　3. 实战性。
本教材每个章节后面均安排了阅读链接和案例链接，把广告实战展现在读者面前，通过大量广告实践
，分析其中的成败得失，从中探求广告真谛，打开成功之门。
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内容概要

　　《广告理论与实务》共分十一章，主要内容包括广告学基本理论概述、中外广告的发展历史、广
告调查、广告心理、广告策划、广告创意、广告文案、广告媒体、广告效果、广告组织和广告预算等
，组成了&ldquo;广告理论与实务&rdquo;的科学架构，并尽可能体现学科体系，结构完整，脉络清楚
，广收并蓄，特点突出，便于学习理解，且与广告学的其他课程相区别。
作为一门与实践紧密结合的学科，本书在编写过程中注重理论与实践相结合，以方便教师教学和读者
自学，为读者提供了丰富的广告实例，注意发散性思维的引导和运用，使广告原理得到了来自实践的
有力阐释。
同时，本书也考虑到广告学学生的专业认知与理解能力，力求&ldquo;案例链接&rdquo;的选择具有代
表性、思考题的设计具有针对性，并力求内容结合的新颖性，具有较强的指导意义，有助于培养学生
的理论运用与实际动手能力。
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章节摘录

版权页：我国1980年出版的《辞海》给广告下的定义是：“向公众介绍商品，报导服务内容和文艺节
目等的一种宣传方式，一般通过报刊、电台、电视台、招贴、电影、幻灯、橱窗布置、商品陈列的形
式来进行。
”中国大百科全书出版社出版的《简明不列颠百科全书》对广告的解释是：“广告是传播信息的一种
方式，其目的在于推销商品、劳务，影响舆论，博得政治支持，推进一种事业或引起刊登广告者所希
望的其他反应。
广告信息通过各种宣传工具，其中包括报纸、杂志、电视、无线电广播、张贴广告及直接邮送等，传
递给它所想要吸引的观众或听众。
广告不同于其他传递信息形式，它必须由登广告者付给传播信息的媒介以一定的报酬。
”由于广告媒体各式各样，广告模式各不相同，广告机制各有所长，广告外延纷繁庞杂，加之人们探
究广告所选择的角度又不尽相同，所分析的广告侧面甚至大相径庭，因此不同的理论学派对广告的认
识难免各执一端。
这些不同流派的广告定义，由于它们从不同角度揭示了广告的现象，给我们描绘了广告的基本轮廓，
因而对我们科学地理解广告的含义是十分有益的。
长期以来，学术界对广告有广义和狭义的理解。
广义广告的主要特点是，广告的内容和对象都比较广泛，包括营利性广告和非营利性广告。
营利性广告是为了推销商品和劳务，获取利益；非营利性广告则是为了达到某种宣传目的，不以盈利
为目的。
狭义广告是指营利性广告，或称经济广告或商业广告，如报刊、电台和电视台的广告节目以及招贴、
幻灯、橱窗布置和商品陈列等。
狭义广告的定义为：广告是广告主以付费的方式，通过公共媒介对其商品或劳务进行宣传，借以向消
费者有计划地传递信息，影响人们对所宣传告知的商品或劳务的态度，进而诱发其行动而使广告主得
到利益的活动。
有关广义广告的定义很多，代表性的有以下几种：美国广告委员会的定义是：“所谓广告，就是向大
众传递的某种信息，它是靠购买印刷媒介物的篇幅或广播媒介物的时间发表的。
”美国《广告时代周刊》在1932年公开征求而得到的一个定义是：“个人、商品、劳务、运动以及印
刷、书写、口述或图画为表现方法，由广告者出资用作公开宣传，以促进销售、使用、投票或赞成为
目的。
”赵育翼在其《现代广告学》中认为：“广告，就是广而告之，即广泛地告之公众某种事物的宣传活
动。
”陈培爱在《广告原理与分析》-书中认为：“广告是把由广告主付出某种代价的信息，采用艺术手法
，通过不同媒介向大众传播，达到改变或强化人们观念和行为的目的。
”
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编辑推荐

《广告理论与实务》由电子科技大学出版社出版。
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