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内容概要

　　《品牌学》写作的一个重要指导思想是较全面地介绍、分析品牌学的基础知识以及品牌建设、品
牌传播、品牌管理等方面的系统知识，希望通过《品牌学》的理论分析与应用研究，让广大学生和企
业品牌建设者能更加全面、深刻地认识品牌，共同促进我国品牌建设乃至品牌研究的科学化进程。
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