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内容概要

　　《高等院校广告学专业应用型教材：当代广告心理学》不仅是一本广告心理学的应用教材，也是
一本新的广告心理理论总结，将广告心理研究立足于广告活动第三方的角度，寻找与广告相关各个群
体的心理及行为表现规律。
目前国内几乎所有的广告心理学著作都是站在广告主与广告人的角度来看问题和谈问题，而很少跳出
来审视广告主与广告人自身在广告活动中的心理及行为表现，特别是广告代理商与广告主的沟通心理
、广告主选择代理商的心理等问题常被忽视。
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