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内容概要

　　工业设计作为我国高校的一门专业学科，起自于20世纪70年代末，进入80年代以来发展快速。
从传统手工业和传统工艺美术、工艺造型、装饰工艺等实用工艺美术传统产观念的转变，到被广大的
消费者、企业家、市场所认识到“以技术为本”、“以人为本”的新的产品设计理念的确立，历经了
十几年的思想变化和认识的过程。
　　进入21世纪，设计创意是企业入市的基本素质，而科学性的、专业化的工业设计，其灵魂就是设
计创意。
随着我国改革开放经济快速发展以及消费市场呈现出多元化、多层面、个性化的时代特征，工业设计
更需要依托新技术、新材料、新工艺来满足日趋明显的“以人为主体”、“以满足人们的需求为根本
”的新时期的设计趋势。
时代发展的必然性给工业设计创造了无限的新的生机。
　　工业设计教学是一个多种科学知识融合交叉的复杂体系，需要更多的理论调研分析与实际操作相
结合，使抽象的、哲学思想、美学观点转化为新的创意元素，在这个繁杂的过程当中，科学的、有趣
的设计程序是实施的根本。
　　本书正是顺应了这一历史时期的要求，作为专业教材，以产品专题设计为切入点，引导整个专业
教学。
从产品本身的共性调查研究，到产品分类特征的归纳，以及产品设计思想的形成i从设计重点的核心把
握到个性化的张扬，最终在整个设计程序过程中发现问题、解决问题，达到实现产品设计的目的，都
有详细阅述，同时配套以大量的实际案例进行参考和借鉴分析。
　　“设计有法亦无法”。
故本书不能涵盖工业设计涉及的所有问题，只是介绍和讲解一些实际的设计教学操作方法，希望对学
习工业设计专业或从事工业设计教学的同行有一些参考价值。
不足之处，在此，恳请同仁不吝指正。
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章节摘录

　　第二节专题设计的意义、目的和内容　　一、专题设计的意义　　工业产品设计有着极其广泛的
设计范畴，而工业造型设计正在成为当代艺术和社会文化发展的主要趋势。
当社会分工越来越细，科技的快速发展使得生产制造技术更加精良、自动化，更加向着人性化方向发
展，为产品设计在实用性、经济性、艺术性完美结合提供技术支持，体现出人类对于未来产品和市场
发展的认识，以及对生存空间、生活方式和产品的更高级的需求。
　　现代大工业生产技术为产品设计提供了广大的空间，但是随着人类生活环境的改变，众多的新的
设计课题涌现出来，人们更加开始关注人与产品之间的设计交流、沟通信息和方式：关注更为人性化
、个性化的产品设计：关注的内涵已经远远超越了产品功能的本身，扩展到产品的色彩、美学、心理
学、人机工学以及设计管理等方方面面，人们突然发现自己是产品设计过程中的焦点和核心。
同时，作为市场经济发展与竞争的矛盾焦点的社会生产企业，更是深知其中利害关系，迫切需要一种
能力和方法来准确地识别消费者的真实需求，满足市场竞争的需求，而专题设计和研究在企业新产品
开发过程中就可以很好地有效执行企业的市场战略意图，因此产品专题设计与研究就是指围绕开发市
场具体产品而进行展开的一整套科学系统的产品专业设计与研究活动。
　　其意义则在于可以更准确地、更好地建立起塑造高质量的产品外观造型的设计和研究体系和方法
；在于可以集中技术优势加强和完善消费者对产品技术和审美质量日益增长的各种需求；更为重要的
是则在于丰富和提升了人与产品之间的情感交流，通过专题设计与研究的实施，可以充分体现产品的
人性化设计理念，从生理、心理等各个方面考虑到与人和谐，真正创造出宜人的高品质产品。
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