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内容概要

　　服装工程和服装设计的师生们也不能只关注“服装”本身的工程与设计了，埋首书斋自然也是做
不成适应“时尚”生活的现代设计的。
我们的教学目标、课程计划中。
营销管理类课程已是重要的组成部分。
　　作为一般理论的市场营销学尽管可以应用于各个行业，其中也包括对于服装专业的指导部分，然
而太过通用的理论往往不太适应具体的、特色性的产业或行业。
服装市场营销学是一门市场营销学与服装专业相结合的应用型交叉学科，它是在市场营销学的理论基
础上，结合服装市场营销活动的成功案例和众多专家学者的理性思考而成长起来并迅速发展起来的一
门新兴学科。
当今全球经济一体化的进程加快，使得服装市场的竞争日益加剧。
在新的经营环境和激烈的市场竞争中，服装行业和企业越来越需要既具有服装专业知识，又掌握市场
营销理论和方法的综合型人才。
为了适应服装行业的市场化发展对服装营销人才的需求，服装专业的学生系统地进行服装市场营销学
习，无疑具有重要的现实意义。
　　《高等院校应用型设计教育规划教材·服装艺术与工程系列：服装市场营销（附光盘）》数易其
稿，体系上我们力图简洁但又涵盖全面，内容上包括适应教学的经典理论也力图出新。
全书以市场营销的基本概念和理论为基础，结合服装业和市场现状、特点及成功案例，系统而简明地
阐述了服装营销管理的一般理论与方法。
孙菊剑先生审阅了《高等院校应用型设计教育规划教材·服装艺术与工程系列：服装市场营销（附光
盘）》初稿，并提出了建设性的框架调整意见。
安徽农业大学服装系袁金龙主任也热情地给以专业指导。
苏州大学研究生尹雪峰也参与了《高等院校应用型设计教育规划教材·服装艺术与工程系列：服装市
场营销（附光盘）》的编写工作。
成书过程中我们参阅了许多专家的专著，重读几位业师的教材，仿佛重回课堂，再次受教⋯⋯　　编
写过程中我们注重吸纳市场营销方面国内外主要著作和教材的精华以及学术界最新研究成果，突出了
营销方面的内容和实用价值，注重实用性和实践性。
《高等院校应用型设计教育规划教材·服装艺术与工程系列：服装市场营销（附光盘）》适合服装市
场营销的课程教学，同时对从事服装贸易与零售的人员也具有一定的实践指导作用。
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