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内容概要

　　《高职高专教材：新编市场营销》有几大亮点：1．绝大多数案例都是2011年以来各媒体发布的典
型案例。
2．打破应试教育体制下布置作业的传统做法，不再布置名词解释、填空题、选择题，而是培养动手
能力及其他能力，作业体现在能力目标、课堂互动、案例等环节上。
3．紧密联系实际，根据企业营销部门的岗位需要及大学生就业、创业的需要，在本书中增加了一些
新内容。
因此，本书具有很好的可读性、趣味性、实用性和指导性。
4．本书将经济学、管理学、社会学、统计学、消费心理学、哲学等多门学科有机联系起来，而不是
生硬地联系。
5．有关专家和企业营销主管将4P、4C和SWOT分析法结合起来开发的一种新SWOT调查表在我们的企
业培训中进行推广，非常受企业老总和广大营销人员的欢迎。
本书对该表作了详细介绍。
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