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前言

　　广告是一项复杂的社会经济活动，广告学也是一门综合性、多学科交叉、新兴的边缘学科。
其学科领域涵盖社会学、媒介传播学、市场营销学、心理学、新闻学、语言学、公共关系学、管理学
、经济学、统计学、美学等诸多学科的基本内容。
　　广告的发展与社会历史的变迁及社会的分工有着密切的关系，人类社会的每一次大分工都带来了
广告主体结构的重大变化：原始社会的第一次分工，畜牧业从农业分出，广告交换的主体有了新的改
变；第二次社会大分工，手工业从农业中分离出来，广告的主体结构也随之发生了变化；社会的第三
次大分工是商业的分出，广告的主体不仅随之发生了变化，而且形成了新兴的广告行业和正式的广告
组织。
随着社会经济的发展、科技的进步，广告媒介的每一次革命，都会产生更多的新的广告载体，它们互
相融合、互相适应。
生产力的发展，推动广告主体结构在广告发展进程中产生变化，是真正引起广告发生本质性、革命性
变化的基础和根本。
　　广告的发展史本身就是一个极其复杂的社会过程，正如列宁说的，为了解决社会科学问题，“最
可靠、最必需、最重要的就是不要忘记基本的历史联系，考察每个问题都要看某种现象在历史上怎样
产生，在发展中经过了哪些主要阶段”。
中国广告史的研究始于清末，我国最早研究广告史的专篇论文，是当时著名的白话文提倡者、白话报
刊活动家裘可桴写的《广告文考》，这是最早的有据可查的广告学理论著作。
戈公振在《中国报学史》中也说：“广告为商业发展之史乘，亦即文化进步之记录。
”近些年以来，我国学者已认识到广告史研究的重要性，也出版了大量学术价值较高的著作，为广告
学的发展和繁荣作出了一定的贡献。
　　本书主要是以广告发展的时间为经线，以广告事件的发生、发展为纬线来架构。
依据广告发展的区域以及类型大致分为上中下三编：上编是中国广告发展史，中编是外国广告发展史
，下编是中外公益广告发展史。
把广告的发展放人社会经济发展的大环境之中，从中国的古代到现代再到当代；把世界范围内的广告
发展凝聚到广告发展较为成熟的主要的一些国家之中，像美国、日本、英国、法国等，当然也没有放
弃对世界广告发展脉络的梳理，世界广告的古代与近代、现代与当代从时间上都做了追述，尤其是突
出介绍了国内外广告大师的创造性贡献和具有历史影响力的广告事件。
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内容概要

　　《中外广告发展史新编》广告是一项复杂的社会经济活动，广告学也是一门综合性、多学科交叉
、新兴的边缘学科。
其学科领域涵盖社会学、媒介传播学、市场营销学、心理学、新闻学、语言学、公共关系学、管理学
、经济学、统计学、美学等诸多学科的基本内容。
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章节摘录

　　三、广告发展史的地位及其研究对象　广告发展史学是广告学学科体系中的基础学科，是广告学
的子学科，从属于广告学。
广告发展史学是一门综合性学科，是人们经过长期实践，在社会学、媒介传播学、市场营销学、心理
学、新闻学、语言学、公共关系学、管理学、经济学、统计学、美学等多种学科的基础上，逐渐形成
和发展起来的。
　　（一）广告史是一门基础学科　　广告学的学科体系由三个部分组成：一是广告理论；二是广告
历史学；三是广告应用学。
广告学学科体系可以分为基础学科和应用学科两部分，显而易见，广告史属于广告学学科体系中的基
础学科。
广告史作为广告学学科体系中的子学科，它的发展对丰富和完善广告学学科体系至关重要。
　　广告史学作为一门独立的学科，在社会文明、经济发展、科技进步的进程中所发挥的作用越来越
大，也越来越受到重视。
同时，广告史学的发展、进步对广告史研究有着重要的指导和促进作用。
自从人类社会有了商品交易活动之后，就产生了为促进交易而开展的信息传播活动，这种信息传播活
动就是广告的源头。
在长达数千年的历史长河中，广告史学的发展非常缓慢，这是由当时的经济状况所决定的。
　　工业革命以后，商品经济得到突飞猛进的发展，与之相适应，广告事业也日益繁荣起来，成为工
业化社会中最具影响力的文化形态之一。
其中，广告理论和广告史的研究属于广告学的基础研究，广告知识系统下的广告学研究则属于广告学
的应用性研究。
也就是说由于广告实践发展很快，对广告进行系统、全面、深入地研究，将广告实践的经验提升到理
论的高度，建立科学的广告知识体系，已经成为一种历史必然。
于是，在19世纪末20世纪初，广告史学作为一门新兴学科便应运而生。
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