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内容概要

　　《传媒经营与管理》是作者季宗绍根据多年媒介从业经验和教学实践活动所得的研究成果。
《传媒经营与管理》是在国务院《文化产业振兴规划》启动后开始写作的。
《传媒经营与管理》是对当代中外新闻传媒业经营和管理的新经验的总结，分概论，管理和经营三部
分，读者可以挑着读。
大量新案例的选入使《传媒经营与管理》读起来比较轻松，相应的案例索引为感兴趣的读者指明了深
度阅读的捷径。
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作者简介

　　季宗绍，南京师范大学教授。
1950年生于河南宜阳。
1968年参军，在军营渡过了十七年光阴，留下的记忆是列夫托尔斯泰的一句名言：“没有做过军人的
人。
不是一个完全的人。
”转业后在地方媒体工作了十八年，先后做过报社编辑、主任、报社总编辑、电视台副台长。
2003年到南京师范大学任教。
共发表新闻学术论文二十多篇，在业界发表论文十余篇中，有九篇获中国广播电视学会新闻论文奖或
省级新闻论文奖。
 　　著有《新闻采访与写作》（合作），南京师范大学出版社2004年版；《当代广播电视新闻评论》
（参编）。
中国广播电视出版社2005年版；《电视深度报道》，复旦大学出版社2008年版。
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章节摘录

　　“媒介”，指传播信息的载体，即信息传播过程中从传播者到接受者之间携带和传递信息的一切
形式的物质工具，又称为传播媒介，简称“传媒”。
因为媒介是由相应的组织建立起来的实体机构，所以通常又叫做“媒体”，现在已成为各种传播工具
的总称；由于这些传播工具主要面向尽可能多的人进行传播活动，因此人们又称之为“大众传媒”。
在这些媒介中，有一部分是专门以传播新闻信息为己任的，如报刊、广播、电视和互联网等，被定义
为“新闻媒介”。
本书主要的研究对象即集中于新闻媒介。
　　一、大众传播媒介　　传播是社会信息的传递过程，是一种信息共享活动，又是一种双向的社会
互动行为，而且传播成立的重要前提是传受双方必须要有共通的意义空间。
①同时，任何信息传播活动还有一个必要前提，那就是媒介，没有媒介，任何传播概念都将不会出现
，这时候，麦克卢汉的“媒介即讯息”观点才是准确的。
　　（一）传播媒介　　媒介是先于人类意识的物理存在，而且任何物理存在物都是媒介，比如声、
光、电，并不依存于人类，但为人类所感知、所使用。
媒介一词中，“媒”指事物发生的诱因，而“介”则是事物之间发生关系的中介体或工具。
媒介是人类共生共存和共同发展的必然产物，同时也是促进人类社会文明和进步的必要工具。
　　媒介的物理存在与人的存在无关，只有当人们为了生存和发展必须进行合作交流时，借助媒介进
行传播就成为必不可少的手段，这种媒介称为传播媒介。
传播媒介是指介于传播者与受传者之间，用以负载、扩大、延伸、传递特定符号的物质实体。
在逻辑学中，传播媒介与媒介是种属关系。
在人类学中，人类和其他生物都具有利用媒介传受信号的天然本能。
　　⋯⋯
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