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前言

　　教育部等七部门在《关于进一步加强职业教育工作的若干意见》中明确规定：“职业院校要坚持
以服务为宗旨，以就业为导向，面向社会、面向市场办学，深化办学模式和人才培养模式改革，努力
提高职业教育的质量和效益。
根据社会需求设置专业，开发培训项目，推进精品专业或特色专业、精品课程和精品教材建设，不断
更新教学内容，增强职业教育的针对性和适应性。
”“坚持以能力为本位，优化教学与训练环节，强化职业能力培养”，以适应学生就业的需要。
据此，我们对教育部商业职业教育教学指导委员会推荐、1999年起由东北财经大学出版社出版、受到
广大师生普遍欢迎的“中等专业（职业）学校公共课教材新系”中，原属全国商贸中专学校市场营销
专业研究会组编的部分教材进行修订，以“21世纪‘产学结合型’新概念教材——中等职业教育财经
类专业基础课教材新系”为名出版，旨在满足中等职业教育财经类专业对新型教材的需要，培养现阶
段我国社会所需要的数以万计的中等技能型财经类专门人才，办人民满意的中等职业教育财经类专业
。
　　根据中职教育三年制财经类专业新的教学计划和培养目标要求，列入本次修订出版的教材有《经
济学基础》、《计算机应用基础教程》、《财政金融基础知识》、《中国经济地理》、《公共关系学
》、《现代商务礼仪》、《实用演讲与口才》、《市场营销概论》和《计算技术》等9本，这些教材
的修订力求体现如下特点：　　1.紧紧围绕中等职业教育财经类专业培养岗位第一线所需要的能够直
接上岗、具有爱岗敬业精神的技能型专门人才的目标，着力课程体系、教学内容和教学方法的改革。
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内容概要

　　教育部等七部门在《关于进一步加强职业教育工作的若干意见》中明确规定：“职业院校要坚持
以服务为宗旨，以就业为导向，面向社会、面向市场办学，深化办学模式和人才培养模式改革，努力
提高职业教育的质量和效益。
根据社会需求设置专业，开发培训项目，推进精品专业或特色专业、精品课程和精品教材建设，不断
更新教学内容，增强职业教育的针对性和适应性。
”“坚持以能力为本位，优化教学与训练环节，强化职业能力培养”，以适应学生就业的需要。
据此，我们对教育部商业职业教育教学指导委员会推荐、1999年起由东北财经大学出版社出版、受到
广大师生普遍欢迎的“中等专业（职业）学校公共课教材新系”中，原属全国商贸中专学校市场营销
专业研究会组编的部分教材进行修订，以“21世纪‘产学结合型’新概念教材——中等职业教育财经
类专业基础课教材新系”为名出版，旨在满足中等职业教育财经类专业对新型教材的需要，培养现阶
段我国社会所需要的数以万计的中等技能型财经类专门人才，办人民满意的中等职业教育财经类专业
。
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章节摘录

　　所谓市场的软化，是指市场的知识化、信息化、无形化等。
市场的软化，既导致了生产的软化，也造就了营销的软化。
为适应市场软化的发展趋势，企业应采取软化的市场发展战略。
对中国企业而言，具体说来，就是要高度重视产品的设计、包装、商标、广告、服务、形象等一系列
相关的软价值生产及其市场营销，在不断改进产品质量的基础上，实施中国名牌战略，不断提高中国
产品的附加值，实现精神生产的物质化和物质生产的精神化。
　　4）市场的绿化　　所谓市场的绿化，就是要实现商品生产及其市场营销的无污染化、无害化、
清洁化等，包括清洁生产、清洁包装、清洁销售、清洁运输和清洁消费。
为了适应市场绿化发展的大趋势，中国企业应及早行动，树立市场绿化的新概念，制定市场绿化的新
战略，积极开发绿色产品，采用绿色包装，提倡绿色消费，进行绿色市场定位，建立绿色企业形象，
这样就可以变被动适应为主动适应，提高企业及其产品的市场地位和市场竞争力。
　　5）市场的标准化　　为了维护世界市场交易活动的正常进行，必须建立起新的世界市场秩序，
制定必要的市场标准，如产品的设计标准、环境保护标准、产品责任标准、安全卫生标准、税收标准
、计量标准、包装标准、标识标准、产品质量标准、服务标准、合同标准、交易方式标准等。
。
要适应这种市场标准化的发展趋势，中国企业应面向世界市场，尽快与国际市场惯例、市场法规等市
场标准接轨，用新的市场规范和标准来约束自己的市场行为，否则就会碰壁，无法进入国际市场。
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