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内容概要

　　《管理经济学：决策者的经济工具（第6版）》如何培养学生在实际管理情境中诊断问题、做出
决策以及采取行动是所有商学院面临的挑战。
在其备受好评的&ldquo;管理经济学》（第6版）中，保罗&middot;G.基特和菲利普&middot;K.Y.扬将这
一过程融入动态管理案例（Global Foods公司）中。
　　每一章都开始于Global Foods公司遇到的问题，结束于问题的解决。
在这个过程中，学生可以充分地运用微观经济学理论和定量分析工具。
在理论联系实际的同时，强化了学习过程，使学生在毕业后依然能够熟练使用这些工具。
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作者简介

　　保罗&middot;G.基特，过去20年一直在美国雷鸟商学院的国际工商管理学院任教。
目前，他是该学院的名誉副教授。
在任职于雷鸟商学院之前，他曾在IBM公司工作多年，拥有丰富的管理经验。
　　他在纽约市立大学获得商业管理学士学位，在华盛顿大学获得文学硕士学位，在芝加哥大学获得
经济学博士学位。
　　他曾在美国多所大学任教，包括华盛顿大学、纽约市立大学和爱纳大学。
他是佩斯大学鲁宾商学院的兼职副教授，同时，他还教授佩斯大学的EMBA课程。
　　菲利普&middot;K.Y.扬，是雷鸟商学院管理学教授，之前任教于佩斯大学鲁宾商学院。
他还是Nth Degree systems公司的创始人和总经理。
该公司是一家致力于给全球主要大公司提供定制教育和项目培训的咨询公司。
　　他在夏威夷大学获得学士学位，在哥伦比亚大学获得国际关系硕士学位，在纽约大学获得经济学
博士学位。
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章节摘录

　　正如我所介绍的，我们公司软饮料品牌的生产和营销是达到这个目标的最好途径之一。
这种多样化具有重要意义，而且它与我们的核心产业&mdash;&mdash;食品密切相关。
&rdquo;　　&ldquo;软饮料市场的经济学告诉我们，错过市场提供给那些愿意承担风险的新参与者的
投资回报是非常愚蠢的行为。
通常看来，食品行业是一个成熟的产业。
此外，我们的预测表明软饮料市场仍然存在很大的发展空间。
在&lsquo;红队&rsquo;和&lsquo;蓝队&rsquo;之间肯定存在激烈的竞争。
但是我们在食品行业中已经具备了专业经验，这些经验可以延续到饮料行业。
&rdquo;　　&ldquo;问题就在这里，Bob，&rdquo;另一位董事会成员插话说，&ldquo;我们已经做好了
承担这种风险的准备了吗？
你承认不能轻视这个行业中两家主导公司的市场势力。
其他公司试图占据其市场份额但是都遭遇惨败。
而且，你为增长中的软饮料市场制定的规划建立在这个行业的增长率会与最近十年的增长率持平的假
设基础上。
正如我们所熟知的，软饮料行业一直在成长，但是变化无常。
最近，美国民众正追求健康的饮食，果汁、瓶装水以及健康食品很受欢迎。
目前软饮料似乎又重现风光。
但是谁知道人们未来需要什么呢？
也许我们都会重回每天喝五杯咖啡的日子。
此外，为了使我们的产品区别于其他产品所需要投入的资金如何获得呢？
据我们所知，在加工食品行业，建立品牌认知度&mdash;&mdash;更不必说品牌忠实度&mdash;&mdash;
是极其困难和昂贵的。
&rdquo;　　&ldquo;好吧，女士们先生们，你们所有的顾虑当然都是合理的，但是请相信我，我已经
仔细考虑过这些劣势了。
这是我做首席执行官以来做出的最重要的决策之一。
为了做出判断，员工们已经用几百个小时分析了所有可用的数据。
我们发现在软饮料行业投资获得高于平均水平的收益是很有可能的，收益与我们所了解的那个市场中
的风险相称。
但是如果我们能够仅仅通过把所有的数字输入电脑就能得到百分之百确定的决策的话，那么我们都将
失业。
可以肯定地说，有关产量、成本、定价、分配、广告、融资和组织结构的具体细节问题仍有待解决。
但是，如果我们一直等到这些细节问题都被解决再行动的话，我们可能会错失很多机会，而且这些机
会可能很长时间都不会重现于市场了。
我认为我们应该尽快实施这个项目。
董事会成员的支持会让我从事这项工作更有信心。
&rdquo; 　　&hellip;&hellip;
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