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内容概要

本书是《导游基础——理论、实务、案例、实训》的配套教材，其内容包括“自测题库”、“课业范
例”和“参考答案与提示”三部分。

本教材由浙江省湖州职业技术学院“导游基础”国家级精品课程教学团队教师徐可和俞利芳共同编写
完成。
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章节摘录

版权页：历史上苏东坡等名人与湖州的美食有着千丝万缕的联系，一些名点、名店都有着深厚的文化
内涵。
开发湖州饮食文化旅游产品，应对湖州名点、名店所蕴含的文化内涵进行深入的挖掘。
对湖州一些历史悠久、濒于失传的饮食品种及百年老店可有选择地恢复发展，使之展现出富有魅力的
文化内涵。
中国传统的饮食习俗中，还包括讲究餐具与菜式“般配”的习惯，固素有“美食不如美器”的说法。
湖州的美食还要突出其地方文化品位，讲究餐具，美化肴馔，装饰宴席，将美食与美器完美结合，使
湖州烹饪更显雅致和民族风格。
（二）实施湖州美食旅游品牌战略湖州美食界尽管有“百鱼宴”、“百笋宴”、“太湖风味宴”等为
数不少的名牌菜肴，但是却没有一个能像“肯德基”、“麦当劳”一样响彻世界的著名品牌。
“吃在湖州”这个有着深厚文化底蕴的品牌也没有发挥效能，没有吸引众多的旅游者来湖参观、品评
。
所以，为了使湖州美食走向全国、走向世界，关键是在美食企业中实施品牌战略，创湖州美食旅游品
牌。
领导部门要对美食业在旅游业中的地位有足够的认识。
饮食行业要进一步加强协作，共同创立具有浓郁的湖州风味特色的美食品牌。
对已具有较大知名度的“百鱼宴”要做足文章；对“百笋宴”、“太湖风味宴”、“百合宴”、“全
鹅宴”、“全羊宴”等要进一步开发，不断创新。
从旅游业的发展趋势来看，未来的旅游服务设施科技含量很高。
而湖州宾馆、饭店餐饮业在这方面是较为欠缺的。
创湖州美食旅游品牌，还需重视科技创新，提高湖州旅游美食商品的质量，赶上时代潮流。
例如，“诸老大”粽子经过一系列改进，逐渐成为闻名遐迩的名点。
可是现在由于其质量、价格、包装等方面存在着诸多问题，创新意识不强，其影响已远远地落在了嘉
兴五方斋的后面。
又如，南浔定胜糕、橘红糕，历史悠久，是早已名震江南的茶食名点，但由于包装问题，销量很小，
在旅游业中，未能很好地发挥其独特的作用。
对这些茶食名点要加大科技创新的力度，不断推陈出新，使之符合旅游者的消费心理、消费习惯，如
湖州茶食三珍应向低糖、小巧方向发展；“诸老大”粽子、南浔定胜糕、橘红糕要不断开发新品种，
提高质量，改进包装，使湖州传统美食更显风采。
实施湖州美食旅游品牌战略，还要结合湖州旅游的特点开发系列化品牌。
如对湖州的绿茶、风枵茶、薰豆茶的整体开发，组合成具有湖州地方色彩的“湖州三道茶”，就是很
好的尝试。
对安吉竹笋食品要开发出系列化品牌，发展无污染的以绿色食品为原料的系列绿色美食，创建侧重山
野风格的纯天然山珍系列美食品牌。
湖州的餐饮美食要结合水乡特色，“百鱼宴”、“百笋宴”、“太湖风味宴”、“百合宴”、“全鹅
宴”、“全羊宴”可组合成水乡系列餐饮品牌。
在全市主要风景区，还可结合景区的特色和整体旅游产品的内涵，开发系列化餐饮美食，树立品牌意
识，体现地方色彩。
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