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内容概要

　　本书是“高等院校本科市场营销专业教材新系”中的一册，分为国际市场营销导论；国际市场营
销环境分析；国际市场分析；国际市场营销调研；国际市场竞争战略；国际市场合作战略；国际市场
进入策略；国际市场营销管理等内容。
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