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内容概要

这本《东南亚市场营销》由要素娟等人编著，编者坚持以创新、实用为原则，吸收了国际市场营销学
研究的最新理论和经验，着重深挖介绍东南亚的宏观环境特征，并在体例上设计“小资料”栏目，在
营销内容上搜集介绍东南亚各国最新营销资料，突出本书的实用性，以便有利于与东南亚国家有投资
往来的企业在东南亚实施本土化战略，找准营销策略，推动营销活动。
本书作为教育部“适应中国一东盟自由贸易区发展需要的经济管理类人才培养模式的研究与实践”项
目特色成果，适合开展特色教学的学校作为教材使用，也适合广大对东南亚国家有贸易投资往来的企
业作为培训教材及大众的普及读物。
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