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内容概要

《广告基础与实务》整体分为三大部分：第一篇为广告策划思维，主要介绍广告概要、广告美学、策
划思维等相关内容，让读者认识广告，侧重对读者思维的启发与广告鉴赏力的培养；第二篇为广告运
作技术，针对现代广告运作的全过程进行抽丝剥茧似的分析与讲解，帮助读者科学地理解广告运作，
侧重对读者广告专业运作的实务能力的培养；第三篇为广告经营原理，通过对于广告经营、广告管理
的讲解及对广告经营管理前沿的介绍，令读者更全面地认识广告公司的具体运营策略，开拓读者视野
。
本教材由赵寰、李萍、沈剑虹三位老师共同编写。
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章节摘录

　　（3）高度的兼容性 　　广告从表现形式、物质媒介和技术手段来看，都呈现出一种高度综合、
高度扩张的发展趋势。
广告从最初的成形阶段，就已经不局限于利用单一的媒体和单一的手法来传递商品或劳务的信息。
可以说，今天的广告已经基本上占领了人们可以利用的一切物质媒介（从火柴盒到航天飞机），运用
了迄今为止的各种审美艺术表现形式，融合了各种现代科学技术，创造了多姿多彩的表现手法。
因此，现代广告审美艺术是一门兼容性很强的综合艺术。
 　　2.1.3广告审美文化的表现形态 　　任何民族的审美文化都受其本民族传统文化的影响。
广告在借助审美文化传播经济信息的过程中，也是从民族文化中吸取营养，以一定的艺术形式表现出
来，从而被目标受众理解并引起感情上的共鸣，取得最大的诉求效果。
广告审美文化的表现形态主要包括以下几个方面： 　　（1）价值理念 　　不同的民族，不同的国家
，在政治制度、宗教信仰、生活方式等方面存在着各种各样的差异，这些差异经过长期的历史积淀，
逐渐内化为一种价值理念。
正如著名的儿童心理学家皮亚杰所指出的那样：“文化背景铸就了个体的心理图式，使人在观察、理
解和描述对象的过程中，展现出不同的时代特征或个性倾向，并蕴涵着一定的价值判断。
” 　　（2）风俗民情 　　风俗民情是各个民族约定俗成的礼尚往来的准则和规范，它规范甚至制约
着人们的物质生活、精神生活，影响着人们的性格气质、思想感情，影响着人们对客观事物的审美观
照、功利评价。
正如著名作家汪曾祺所说：“风俗反映了一个民族对生活的挚爱，对'活着'所感到的欢悦。
他们把生活中的诗情用一定的外部形式固定下来，并且相互交流，融为一体。
风俗中保留着一个民族的常绿的童心，并对这种童心加以圣化。
风俗使一个民族永不衰老。
风俗是民族感情的重要组成部分。
”在广告创作中，善于抓住风俗民情中最具闪光点的地方，协调地配合商品的宣传，往往能起到事半
功倍的效果。
随着人们生活水平的提高和经济收入的增加，美容用品、化妆用品纷纷问世，其广告之争成为诸家广
告之冠。
 　　（3）伦理道德 　　伦理道德是调整个人之间，以及个人与社会之间相互关系的行为准则和行为
规范的总和。
中华民族素称“礼仪之邦”，自古便形成了以儒家的“仁”、“礼”为核心的伦理道德规范，所谓“
孝弟也者，其为仁之本与”。
这种“仁”即爱人的道德意识，让人懂得恻隐之心、辞让之心、是非之心、羞恶之心，形成诸如真诚
、信义、尚礼、忠勇等美德。
这些伦理道德规范也深刻影响着每一个中国广告受众的接受心理。
 　　（4）思维方式 　　思维方式不仅仅指思维的形式和方法，也是指由一系列基本观念所规定和制
约的，被模式化了的思维的整体形式，是特定的思维活动形式、方法和秩序的总和。
各民族由于所处的生存环境和所面临的问题不同，对问题的反映方式也就不同。
与西方人的猎奇、浪漫、富于冒险等思维方式相比，深受中庸思想影响的中国人更注重“致用”原则
，讲究调和折中，不偏不倚，反对走极端，在艺术表现上就是追求“乐而不淫，哀而不伤”。
有些广告创意如果用西方人的观点看可谓新颖、独特、大胆，而中国受众却难以接受。
 　　（5）审美观念 　　广告审美文化的效应之一，就是看它是否带给受众情感上的共鸣，精神上的
愉悦，情操上的陶冶。
一言以蔽之，是否给受众一种审美感受。
人类的审美感受既有共同性又有差异性，不同的文化圈和文化区，由于价值理念、语言形式、思维方
式等的不同，会在很大程度上影响到审美判断，使得审美观念带有民族的差异性。
与西方人相比，中国人的审美观念更偏于抒情，重视意境的创构，追求含蓄、典雅，强调主体的感悟
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与体验，讲究语言的对仗之美、声律之美。
 　　2.1.4 广告艺术的审美原则 　　1）愉悦的原则 　　现代美学对美的形态归为以下几种，在很多广
告作品中得以体现： 　　（1）优美和柔和 　　特征：平和、细微、宁静，没有强烈的刺激。
例如，中国园林的曲径通幽，小桥流水；大自然风景中的苍天白云，明月清风。
 　　广告表现：广告作品中的亲情、母爱等都是优美与柔和的美。
其形象表现平和、丰富，主要体现了和谐美、平衡美；其内容与形式、主体与客体都处于没有对立、
没有冲突的融洽状态，审美者不仅赏心悦目，而且不会有大的情感波动。
 　　（2）崇高与伟大 　　特征：雄浑、巨大，有强烈刺激。
例如，浩瀚的宇宙，浩渺的大海，屹立的高峰，奔腾的江河，都能产生雄奇壮伟的崇高景象。
 　　广告表现：广告作品中的崇高与伟大，使受众的精神受到考验，迫使主体与客体进入对立的状态
。
神圣的理想、伟大的人格、高尚的情操、天才的发明、高明的创造都是美的表现，是广告艺术表现的
最高境界。
例如，“汇聚篇”、“牵手篇”等优秀广告作品较好地表现了崇高与伟大之美。
 　　（3）创伤与悲惨 　　特征：凄凉、痛苦、哀伤，有极强烈的刺激。
 　　广告表现：优秀广告作品中的这种美带给人的是强烈的冲击和心灵的折磨。
例如“隔海相望”篇即表现一种创伤与悲惨之美。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《21世纪高职高专精品教材·市场营销类：广告基础与实务》在编写过程中，力求体现以下特点
：1.整合性。
将理论知识与实务环节有机融合，希望学生在学习的过程中，能够实现理论素养、业务技能及管理方
略的全面提升。
2.可读性。
广告的课堂应该是活跃而充满激情的，《21世纪高职高专精品教材·市场营销类：广告基础与实务》
在编写中力求体现多种元素的一体化，原理先行，实务跟进，案例同步，尤其是参考了大量国内外经
典作品与案例，图文并茂，增强了教材的可读性，力求为学生的兴趣化学习提供助益。
 3.实用性。
为了更好地帮助学生将知识转化为能力，本教材在内容的架构上更多地体现了实践性与职业性。
例如，每章都设有学习目标为学生设立任务，同时通过引例引发学生的兴趣与思考；教学内容中的案
例、拓展阅读等则帮助学生更好地理解相关内容，拓展学生知识的广度和深度；在涉及广告实务的章
节后面还设有“复习思考题”、“职业技能训练”等相关思考与训练，在巩固基础知识的同时，侧重
将知识学以致用，实现职业能力的提升。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<广告基础与实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


