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内容概要

　　本书是在我国高职高专教育教学改革新形势下，基于工学结合，按照突出工作过程、岗位能力培
养的要求编写而成的。
本书以岗位能力培养为目标，紧紧围绕21世纪高职高专教育人才培养目标，按照任务目标、知识链接
、实训到位的原则，安排市场调查与预测的内容．本书共10个模块，主要内容包括：市场调查与预测
概述、市场调查方案设计、调查问卷及其设计、文案调查方法、实地调查和网络调查方法、抽样调查
、调查资料的整理与分析、定性预测法、定量预测法、调查报告的结构与撰写。

　　本书可以作为高职高专院校市场营销专业的主干教材，也可以作为市场营销人员的参考读物。
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