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内容概要

儿童对电视广告的认知情况和认知特征如何，电视广告对儿童的消费行为和价值观会产生什么样的影
响，家庭、学校和社会在儿童认知、心理和行为等方面发挥什么样的作用？
本书在把握儿童发展规律，有利儿童健康发展，遵守社会主义道德和法律的基础上，试图构建中国电
视广告发展与儿童保护的研究框架。
本书纳入影视文化全息书丛书（第二辑），其他基本为《媒介融合与表达自由》、《主体、视点、表
达：中国独立纪录片研究》以及《科学纪录片研究》。
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书籍目录

概论　第一节　相关概念的界定　第二节　研究的背景与意义　第三节　研究目的、方法与创新之处
　第四节　相关研究回顾第一章　儿童发展的权利问题　第一节　儿童观的发展与进步　第二节　儿
童的权利及实现　第三节　我国儿童保护现状　第四节　传媒与儿童的发展权　第五节　电视广告对
儿童权利侵害分析　本章小结第二章　电视广告对儿童的影响分析　第一节　中国儿童的电视广告环
境　第二节　儿童对电视广告的认知和态度　第三节　电视广告对儿童消费行为的影响　第四节　电
视广告对儿童价值观的影响特征　第五节　电视广告对儿童的其他负面影响　本章小结第三章　微系
统的教育引导　第一节　教育引导儿童正确认知广告信息　第二节　父母的教育引导是基础　第三节
　学校的正面教育是核心　第四节　加强儿童的媒介素养教育　第五节　家庭教育与学校教育的合作
　本章小结第四章　中西儿童广告管理与规制的对比研究　第一节　美国儿童广告发布的监管模式　
第二节　发达国家对儿童广告的相关法规　第三节　我国儿童广告监管与法规体系　第四节　我国儿
童广告监管与法规问题　本章小结第五章　宏系统对儿童的保护对策分析　第一节　完善广告审查制
度，加强政府部门监管　第二节　明确广告主、广告代理商和电视媒介的法律责任　第三节　完善广
告法体系中关于儿童广告的规定　第四节　完善广告行业自律制度　第五节　增强儿童广告行业内部
的社会责任感　本章小结结语与问题探索参考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告与儿童发展>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


