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内容概要

　　孙会所著的《电视广告》以《电视广告》教学为基础，综合运用广告学、传播学、文化学、心理
学、影视创作等理论知识，讲述了电视广告创作及构成元素的全部内容，并结合最新、最经典、最有
特色的案例进行分析，还对不同行业的电视广告做了分类剖析，《电视广告》较系统地展示了电视广
告的相关知识，也详细地论述了电视广告作品的解读视角和方法，利于学生进行电视广告知识的学习
和专业能力的培养。
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作者简介

　　孙会，毕业于河北师范大学，中国近现代经济史博士。
现任该校新闻传播学院广告系副教授。
讲授中外广告史、电视广告等课程。
承担并完成多项省、厅级立项课题项目。
在《历史教学》、《河北学刊》、《河北师范大学学报，（哲社版）》、《现代广告》等国家核心期
刊发表专业论文30余篇。
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