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内容概要

　　广告文案写作是一则则广告作品能否得以顺利制作完成并得到广大受众喜爱的一个关键环节；因
而，本书着重研讨广告文案写作技法，重点探讨各传统媒体，新型媒体广告文案写作之不同技巧，以
期让读者更好地把握广告写作特点。
既能看懂广告。
又会撰写广告文案，更能评价广告。
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章节摘录

版权页：   插图：   通过这样一番简短论说，我们就会有一个共识，那就是文字在广告信息传播中有着
非常重要的地位和作用。
而广告文案无疑是运用文字来传递信息的主要方式，这样，探索广告文案的发展历史就是一件有意义
的事情。
 笔者努力探寻后，发现最早的关于有意识地告知信息的广告文案大约是在商朝。
神农“列尘于国，日中为市”，正是凭借着这样的文字记载，我们才得以知道，大约在公元前4500年
的原始公社晚期，就已经有了集市贸易。
 也正是从商代起，文字正式被人们运用于日常生活之中，成为信息告知的重要载体，当时的甲骨文时
期是中国文字——汉字，被作为记事、指意等符号创造出来后第一个较为完整的字体发展阶段。
据考古学研究认定，甲骨文产生的年代在距今约三千六百年前的商代武丁以及武丁以前时期（公元
前1600～公元前1208年），而在河南舞阳贾湖遗址发现的更早的龟甲刻画符号年代距今有7500～8500年
。
从那些已被发掘出来的上万片甲骨文中，我们明显地看到，其中有不少内容既是文化表现，又是广告
诉求，比如像甲骨文《合集》33371中记载：“丙戌卜，丁亥王陷擒，允擒三百又四十八。
”该甲骨文介绍了商代统治者举行的一次大规模田猎活动，在这次田猎活动中共擒荻野兽348头。
“甲申h，宾贞，告秋于河”（《合集》9627），统治者乞求上天神灵保佑当地的农业能有一个丰收年
景。
“贞，燎于王亥，告其从望乘”（《合集》7537），特地向随军出征的商人祖先神主致祭以求得保佑
，等等。
 商代起，随着社会的发展与文化的进步，汉字被人们发明且不断改进，使其渐进成熟，正如笔者在另
一本书中所说：“今天，世界上大多数国家所使用的文字都是拼音文字，而我国的汉字则是表意文字
。
表意文字的主要特征就是文字本身就有一种意义上的指向。
我们知道，文字是人类用来告知信息的一个载体，尤其是对于表意文字来讲，其本身就具有一种某一
特定信息的指代。
当我们仔细地研究那些古代象形文字时，就会发现最早的象形文字创造出来的初始目的就是要传递某
一信息，它本身就是某一信息的固定化符号，这种固定化符号原本意图就是要告知某一信息，这样的
告知则可以认定它是广告的萌芽。
” 汉字这一中华文化的代表究竟是在哪一年发明创造出来的，至今还没有一个确切的时间认定，但是
，汉字这一世界上以表意为其造字特点的文字从其一开始就与广告结下了不解之缘，许慎在《说文解
字》中专门解释道：汉字的六书是：“一曰指事。
指事者，视而可识，察而见意，上下是也。
二曰象形。
象形者，画成其物，随体诘诎，日月是也。
三曰形声。
形声者，以事为名，取譬相成，江河是也。
四曰会意。
会意者，比类合宜，以见指为，武信是也。
五曰转注。
转注者，建类一首，同意相受，考老是也。
六日假借。
假借者，本无其字，依声托事，令长是也。
”《说文序》中还说道：“仓颉之妆作书，盖依类象形，故谓之文，其后形声相益，即谓之字。
”
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