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内容概要

《中国文化与广告(广告专业十二五规划教材)》编著者崔银河、崔燕。

文化是人类社会由古代愚昧状态进化到现代文明的进步标志，广告文化则是文化在广告的传播作用力
下不断发展的一种文化与广告共生共融现象。
本书正是以此为研究对象．在细细探索数千年中国文化发展演变史的过程中，深入探讨中国广告在各
朝历代所具有的独特文化魅力。
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